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RESUMEN

El proposito del presente proyecto de investigacion es explorar la influencia de
la inteligencia artificial (IA) en el mercado de la fotografia tradicional en el afio
2023. Se desarrollo a través de un enfoque cualitativo, el cual es de tipo basica
y de alcance exploratorio estudio de casos, presenta un disefio inductivo
intencional o por juicio. Se tiene como unidad de analisis a los fotégrafos
peruanos; se realizé la aplicacion del disefio muestral a 5 fotografos a quienes
se le aplico una entrevista de 10 preguntas. Asi mismo, se aplicé la entrevista
estructurada, la cual se desarroll6 analizando y recopilando informacion de

manera sistematica y estandarizada de las preguntas.

Los resultados obtenidos a partir del andlisis de las entrevistas a los fotégrafos
y profesionales de la fotografia muestran similitudes en las respuestas con
relacion a la influencia de la IA en la fotografia tradicional, se demuestra que la
IA ha tenido un impacto positivo el campo de la fotografia, permitiendo mejorar
la calidad de las fotografias, incrementar la productividad del mercado y obtener
resultados mas impresionantes. Se llego a la conclusion que la inteligencia

artificial influye de manera positiva en el mercado de la fotografia tradicional.

Palabras clave: Inteligencia Artificial, Fotografia, Influencia, Mercado,
Automatizacion, Procesos fotograficos, Calidad de imagenes, Creatividad,
Fotografo, Innovacion tecnologica, Aplicaciones de IA en fotografia, Analisis de

datos, Transformacion digital.



ABSTRACT

The purpose of this research project is to explore the influence of artificial
intelligence (Al) in the traditional photography market in the year 2023. It was
developed through a qualitative approach, which is of a basic type and an
exploratory study scope. of cases, presents an intentional or judgmental inductive
design. Peruvian photographers are the unit of analysis, the sample design was
applied to 5 photographers to whom an interview of 10 questions was applied.
Likewise, the structured interview was applied, which was developed by
analyzing and collecting information in a systematic and standardized way from

the questions.

The results obtained from the analysis of the interviews with photographers and
photography professionals show similarities in the responses in relation to the
influence of Al in traditional photography, it is shown that Al has had a positive
impact in the field of photography. photography, allowing to improve the quality
of the photographs, increase the productivity of the market and obtain more
impressive results. It was concluded that artificial intelligence has a positive

influence on the traditional photography market.

Keywords: Artificial Intelligence, Photography, Influence, Market, Automation,
Photographic Processes, Image Quality, Creativity, Photographer, Technological
Innovation, Al Applications in Photography, Data Analysis, Digital

Transformation.



INTRODUCCION

El objetivo general de la investigacidon es determinar el alcance y la magnitud de
la influencia de la 1A en el mercado de la fotografia tradicional. Los objetivos
especificos se dirigen a identificar y analizar el impacto de la IA en las empresas
tradicionales, evaluar los posibles perjuicios que enfrentan estas empresas
debido a la incorporacion de la IA, y destacar las ventajas y oportunidades que
la IA puede brindar tanto a las empresas establecidas como a los profesionales
independientes del sector. Ademas, se busca identificar las posibles soluciones
y estrategias que puedan ayudar a las empresas tradicionales a enfrentar los

desafios generados por la influencia de la IA en el mercado de la fotografia.

El presente estudio se compone de seis capitulos. En primer lugar, se detalla la
informacion general de los estudios previos y las principales bases tedricas que
fundamentan la investigacion realizada a través de un constructo teorico, asi

como los términos basicos mas relevantes.

El capitulo dos incluye la descripcion de la investigacion aplicada detallando la
problematica, problemas especificos y objetivos para lograr comprender el

propésito de nuestra investigacion.

El capitulo tercero, se detalla el marco referencial, en donde se buscé
antecedentes relevantes para nuestra investigacién, ademas de las citas que la

respaldan.

En el capitulo cuatro, se incluye el supuesto general y los especificos. En tal

sentido, esta incluye cuadro de operacionalizacion de categorias, que permitid
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disefar los instrumentos o herramientas para poder responder a las preguntas

de investigacion.

En el capitulo quinto detalla el disefio metodoldgico aplicado en el cual se
presentan las caracteristicas de la investigacion, la selecciéon de la muestra, la
técnica aplicada, las herramientas con las cuales se recopil6 la informacion, la
discusion de los resultados obtenidos en donde se pueden encontrar aquellos

hallazgos mas importantes.

Finalmente, en el capitulo seis se encuentra el desarrollo de la propuesta
obtenido en base a la investigacion. Adicionalmente, los aspectos éticos que
siempre son importantes en este tipo de trabajos y ademas la utilizacion correcta

de normas APA.
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CAPITULO I: INFORMACION GENERAL

1.1 Titulo del Proyecto

INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y SU INFLUENCIA EN EL MERCADO DE LA
FOTOGRAFIA TRADICIONAL. ANO 2023.

1.2 Area estratégica de desarrollo prioritario

La inteligencia artificial (IA) se ha convertido en un &rea estratégica de
desarrollo prioritario en diversos sectores, incluyendo el de la fotografia. La
IA ha transformado el mercado de la fotografia, permitiendo la creacion de
nuevas soluciones y oportunidades para los fotégrafos y las empresas de
fotografia. Ademas, la IA ha mejorado significativamente la calidad y la
eficiencia del trabajo fotografico, y ha contribuido a la expansion del

mercado de la fotografia en el mundo.

En este contexto, la linea de investigacion es la implementacion de nuevas
tecnologias pues se busca explorar como la IA influye en el mercado de la
fotografia tradicional en el afio 2023, es de gran relevancia en el contexto
actual, ya que se trata de un tema emergente que esta transformando la
industria de la fotografia. La integracion de la IA en la fotografia tradicional
implica un cambio significativo en la forma en que los fotégrafos y las
empresas de fotografia trabajan, y se espera que este cambio tenga un

impacto significativo en la competitividad del mercado.

Por lo tanto, esta investigacion es importante porque contribuira a entender
como la IA esta influyendo en el mercado de la fotografia, y cémo los

fotégrafos y las empresas de fotografia pueden adaptarse y aprovechar
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esta tecnologia para mejorar su trabajo y mantener su competitividad.
Ademas, esta investigacion puede ayudar a identificar nuevas
oportunidades de negocio y a desarrollar nuevas soluciones innovadoras
para el mercado de la fotografia. En resumen, el aporte significativo de esta
investigacion radica en su capacidad para brindar una comprension
profunda de cémo la IA esta transformando el mercado de la fotografia, y
como los fotégrafos y las empresas de fotografia pueden aprovechar esta

tecnologia para su beneficio.

1.3 Actividad econdémica en la que se aplicaria la investigacién

La actividad econOmica en la que se aplicaria la investigacién es la
fotografia tradicional. La fotografia es una actividad econdémica en
crecimiento que se estima que genero $ 10.2 mil millones en ingresos en
los Estados Unidos en 2021 y se espera que crezca a una tasa anual
compuesta del 3.5% en los préximos cinco afos, segun un informe de
IBISWorld (2021). La fotografia es una actividad que ha experimentado una
serie de cambios importantes en los ultimos afios debido a la adopcion de
la tecnologia digital y la creciente demanda de contenido visual disponible

en internet.

La inteligencia artificial puede contribuir significativamente a la carrera
profesional de los fotografos al permitirles mejorar la calidad de sus
imagenes y reducir los costos de produccién. Una de las aplicaciones mas
destacadas de la IA en la fotografia es la creacién de imdgenes mediante

el uso de redes neuronales generativas, también conocidas como GAN
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(Generative Adversarial Networks). Estas redes pueden generar imagenes
realistas que no existen en la realidad, y pueden ser utilizadas por los
fotodgrafos para crear imagenes personalizadas para sus clientes, sin la

necesidad de capturarlas fisicamente.

Se espera que el mercado global de inteligencia artificial en la fotografia
crezca a unatasa compuesta anual del 28,5% entre 2021y 2026. Se espera
gue la creciente demanda de soluciones de inteligencia artificial para
mejorar la calidad de las imagenes, reducir los costos de produccion y
mejorar la eficiencia impulsara el crecimiento del mercado.

(MarketandMarkets, 2021).

Ademas, segun una encuesta de Adobe, el 83% de los creativos creen que
la inteligencia artificial cambiara significativamente su trabajo en el futuro,
y el 31% de los creativos ya estan utilizando la IA en su trabajo diario. La
encuesta también reveld que los fotografos son los profesionales creativos
mAas propensos a usar la IA, con el 59% de los fotografos que informaron

que estan interesados en utilizar la IA en su trabajo.

En resumen, la fotografia es una actividad econdémica en crecimiento que
se beneficia de la aplicacion de la inteligencia artificial, especialmente en la
creacion de imagenes personalizadas mediante el uso de GAN. Se espera
gue el mercado global de inteligencia artificial en la fotografia crezca
significativamente en los proximos afios, y la mayoria de los creativos
esperan que la IA cambie significativamente la forma en que trabajan las
personas en el mundo. Los fotégrafos son los profesionales creativos mas

propensos a utilizar la IA en su trabajo diario, aunque, desde hace mucho
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1.4

tiempo, ya vienen usando softwares inteligentes para hacerlo, lo que
demuestra el interés y la demanda de soluciones de inteligencia artificial en

el campo de la fotografia.

Alcance de la solucién

La propuesta de mejora consiste en integrar la inteligencia artificial en la
fotografia tradicional como una herramienta para complementar el trabajo
de los fotégrafos, permitiéndoles enfocarse en tareas creativas y de mayor
valor agregado. La IA podria ser utilizada para la edicion de imégenes,
optimizacién de procesos, y para la generacion de nuevas ideas creativas.
Con el uso de la IA, los fotégrafos podran mejorar la calidad y eficiencia de
su trabajo, y mantener su competitividad en un mercado cada vez mas
tecnolégico. Es importante destacar que la |IA no reemplazara
completamente a los fotografos, sino que trabajard en conjunto con ellos,
lo que permitira una convivencia entre la tecnologia y la creatividad

humana.
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CAPITULO II: DESCRIPCION DE LA INVESTIGACION APLICADA

2.1 Planteamiento del problema
La Inteligencia Artificial (IA) es una tecnologia que ha transformado la
industria de la fotografia, permitiendo la creacién de nuevas soluciones y
oportunidades para fotografos y empresas de fotografia. La IA se ha
convertido en un area estratégica de desarrollo prioritario en diversos
sectores, incluyendo el de la fotografia. Segun un informe de
MarketsandMarkets, se espera que el mercado de la IA en la fotografia
crezca de USD 131 millones en 2018 a USD 1,368 millones en 2023, con
una tasa de crecimiento anual compuesta (CAGR) del 52,8%. Esto indica
el impacto significativo de la IA en la industria de la fotografia y la
importancia de entender cémo esta tecnologia estd transformando el
mercado. La IA también esta siendo utilizada en la fotografia para la
deteccidn y correccion automatica de errores en las imagenes, como la
eliminacién de objetos no deseados, el reemplazo de cielos o la mejora de
la iluminacion y el contraste. Esto ayuda a los fotégrafos a ahorrar tiempo
y mejorar la calidad de sus imagenes, lo que puede tener un impacto

positivo en su reputacion y en la satisfaccion de sus clientes

En un contexto internacional, se observa que la IA ha transformado la forma
en que las empresas de fotografia ofrecen servicios y productos a sus
clientes, permitiéndoles automatizar tareas como el etiquetado,
clasificacion y busqueda de imagenes. Ademas, la IA ha mejorado

significativamente la calidad y la eficiencia del trabajo fotogréfico,
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permitiendo a los fotografos y empresas de fotografia producir imagenes

mas atractivas y en menos tiempo.

En Latinoamérica, segun un informe de Statista, se espera que el mercado
de la fotografia alcance un valor de USD 5,181 millones en 2023, lo que
representa un aumento del 9,8% en comparacién con 2018. Ademas, el
informe sefiala que el mercado de la fotografia en América Latina esta
experimentando una tendencia hacia la adopcion de tecnologias digitales y

moviles, lo que indica un potencial para la adopcién de la IA en la industria.

En el Perd, segun un informe del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(2019), el turismo generd ingresos por mas de USD 4,9 mil millones, lo que
representa un aumento del 4,4% en comparacion con 2018. La fotografia
es un componente importante del turismo, y la IA podria ser una
herramienta util para mejorar la experiencia de los turistas y la calidad de

las im&genes que se utilizan para promocionar destinos turisticos en Lima.

En conclusion, el planteamiento del problema se basa en la necesidad de
entender como la IA esta transformando el mercado de la fotografia
tradicional en el afio 2023, y cdmo los fotografos y empresas de fotografia
pueden adaptarse y aprovechar esta tecnologia para mejorar su trabajo y

mantener su competitividad.

2.1.2 Formulacién del problema

2.1.2.1 Problema general
¢De qué manera la inteligencia artificial influye en el mercado de la

fotografia tradicional?
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2.1.2.2 Problemas especificos

1. ;De qué manera la inteligencia artificial influye en las empresas

tradicionales e independientes?

2. ¢ De qué manera la inteligencia artificial perjudica a las empresas e

independientes?

3. ¢ De qué manera la inteligencia artificial beneficia a las empresas e

independientes?

2.1.3 Objetivos de investigacién

2.1.3.1 Objetivo general

Determinar de qué manera la inteligencia artificial influye en el mercado

de la fotografia tradicional

2.1.3.2 Objetivos especificos

1. Determinar de qué manera la inteligencia artificial influye en las

empresas tradicionales e independientes

2. Determinar de qué manera la inteligencia artificial perjudica a las

empresas tradicionales e independientes

3. Determinar de qué manera la inteligencia artificial beneficia a las

empresas tradicionales e independientes

22
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4. ldentificar las posibles soluciones a los retos que enfrentan las
empresas tradicionales e independientes a raiz de la influencia de la

inteligencia artificial en el mercado de la fotografia.

Justificacién de la investigacion

2.1.4.1 Justificacién tedrica

La inteligencia artificial es una de las tecnologias mas innovadoras y
disruptivas que esta transformando el mercado en diversos sectores.
En el caso de la fotografia tradicional, la implementacion de la
inteligencia artificial puede significar un cambio en la forma en que se
produce y se consume este tipo de arte visual. Por lo tanto, es
importante analizar como la inteligencia artificial esta influyendo en este
mercado y como estd cambiando el paradigma de la fotografia
tradicional. Para esto, se requiere un analisis teorico de las tecnologias
de inteligencia artificial, sus aplicaciones en el ambito de la fotografia y
su impacto en la calidad de las imagenes, la automatizacién de

procesos Y la reduccion de costos.

2.1.4.2 Justificacién metodolégica

La presente investigacion se fundamenta en el empleo riguroso del
método cientifico, lo cual brinda un marco sélido y confiable para
abordar el objetivo planteado. El uso del método cientifico implica la
aplicacion de un enfoque sistematico, objetivo y replicable en la

recoleccion, analisis e interpretacion de los datos. Esto garantiza la
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2.15

validez y confiabilidad de los resultados obtenidos, asi como la
posibilidad de contrastarlos con investigaciones previas y establecer

conclusiones fundamentadas.

2.1.4.3 Justificacion practica

La investigacién sobre la influencia de la 1A en el mercado de la
fotografia tradicional en el afio 2023 permitira a los fotégrafos y las
empresas de fotografia comprender como esta tecnologia puede
mejorar su trabajo y mantener su competitividad en un mercado cada
vez mas exigente. Ademas, la investigacion puede identificar nuevas
oportunidades de negocio contra una idea apocaliptica acerca de que

las IA terminaran con todos los empleos existentes.

Limitaciones de la investigacion

Las limitaciones de la presente investigacion son importantes
consideraciones a tener en cuenta. En primer lugar, es posible que los
resultados obtenidos en este estudio no sean generalizables a otras
regiones o contextos, debido a las diferencias existentes en el mercado
de la fotografia y la adopcién de la inteligencia artificial. Estas
variaciones pueden estar influenciadas por factores -culturales,
econdémicos y tecnoldgicos especificos de cada lugar. Ademas, otra
limitacion relevante es la escasez de antecedentes de investigacion en
el area de estudio, lo cual puede dificultar la construccion de una base
sélida de conocimiento y fundamentacion tedrica. Por dltimo, el idioma

también representa una limitacién, ya que la mayoria de las

24



2.1.6

investigaciones disponibles se encuentran en inglés, lo cual puede
restringir el acceso a fuentes relevantes en otros idiomas. Estas
limitaciones deben ser consideradas al interpretar los resultados y

aplicar las conclusiones de esta investigacion.

Viabilidad de la investigacién

La viabilidad de la presente investigacién se sustenta en diversos
factores que respaldan su realizacion exitosa. En primer lugar, la
temética abordada, es altamente relevante y actual, ya que la
inteligencia artificial estd experimentando un rapido avance y su
impacto en diversos sectores es innegable. Ademas, existe un
creciente interés en comprender cdmo esta tecnologia esta

transformando el campo de la fotografia.

En segundo lugar, se cuenta con una amplia gama de recursos y
fuentes de informacion confiables, tanto a nivel académico como
industrial, que respaldan el estudio. Esto permitird obtener datos
precisos y actualizados, asi como evidencia empirica para respaldar las
conclusiones y recomendaciones. Por otro lado, la investigacion se
realizara en el afio 2023, lo que facilitara el acceso a informacion
relevante y actualizada sobre las tendencias y avances en el mercado

de la fotografia tradicional y su relacion con la inteligencia artificial.
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CAPITULO lll: MARCO REFERENCIAL

3.1 Antecedentes
3.1.1 Antecedentes nacionales
Chavez (2020) realizé la tesis con titulo La inteligencia artificial y el
periodismo de datos, constructos tedricos sobre su implicacion en el
aumento de la productividad del periodista entre los afios 2015- 2020,
Chavez desarrolld la investigacion con el objetivo de entender las
implicaciones que tiene la inteligencia artificial en el periodismo de datos y
como se manifestd en el aumento de la productividad del periodista entre
los afios 2015-2020. La metodologia usada tuvo un enfoque cualitativo,
desde una técnica de andlisis, a través de una revision sistematica de las
diferentes fuentes empiricas desde el periodo del 2015 hasta la actualidad.
Los instrumentos utilizados fueron una entrevista y un registro de
contenidos, que permitieron la construccion de una matriz y una guia de
analisis. Los resultados que obtuvieron se comprenden en que, el efecto de
la IA en la profesion de la comunicacion social, permite al profesional la
posibilidad de replantearse el modo de hacer la noticia, produccién,
desarrollo y difusion, dado a que a través de los algoritmos este trabajo es
realizado por un ordenador, asi mismo, la IA es una herramienta importante
en el ejercicio del periodismo, que no reemplaza las habilidades del
periodista en el marco de su formacion y su practica profesional. La
conclusién que obtuvieron es que, si existe un aumento de la noticia, pero
ha generado disputa entre el periodismo ortodoxo tradicional y el

periodismo digital, es real la significancia de los cambios paradigmaticos en
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el manejo de la noticia, el ejercicio periodistico y la produccion de
contenidos y redaccion, la incorporacion de redes neuronales, los
algoritmos, son la pieza clave entre la transicion de la el periodismo de
campo Yy el periodismo de datos en contexto digitalizados y operativos por
la inteligencia artificial; todo esto demuestra el valor agregado que ha

generado la incorporacion de la IA en la noticia.

Agreda y Chavez (2022) elaboraron la tesis titulada Uso de la inteligencia
artificial en la toma de decisiones en la empresa, en su desarrollo el objetivo
principal es descubrir las controversias sobre el uso de la inteligencia
artificial en la toma de decisiones en la empresa. Utilizaron el método
cualitativo su estrategia consistio en la recopilacion, el procesamiento y el
andlisis de articulos relevantes vinculados con el tema de investigacion,
Para la recopilacion y el andlisis de la muestra diversa, se emplea el disefio
sistematico, segun sus resultados concluyen que la inteligencia artificial en
el contexto de las decisiones empresariales es un tema relativamente
nuevo, en este caso la IA es un sistema inteligente compuesto por
algoritmos que, a través de la tecnologia y el big data, puede aprender y
ser util para el desarrollo de la empresa. Ademas, afirman que puede llegar
a ser capaz de tomar decisiones estratégicas, tacticas y operativas a través
de sistemas de expertos con entrenamiento.; y que la inteligencia artificial
tiene la capacidad de trabajar como complemento del ser humano y generar
valor para la empresa, los trabajadores, los accionistas y los clientes. Por
ultimo, ellos consideran que la investigacion posee una relevancia social ya
gue sirve de guia para otros proyectos y los académicos interesados en la

inteligencia artificial.
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Félix, Argomedo, Monzon y Tuesta (2021) desarrollaron la tesis titulada
Impacto de la adopcion de inteligencia artificial como estrategia de negocio
en las empresas del sector servicios durante la época de pandemia en el
Peru, en su estudio el objetivo fue analizar la adopcion de la inteligencia
artificial (IA) como estrategia de negocio en empresas del sector servicios
durante la época de pandemia en el Peru. Ellos utilizaron un marco de
disefio no experimental y descriptivo, con un enfoque cualitativo para
recopilar y analizar los datos. La técnica utilizada para recopilar los datos
fue la revision de literatura, consultando fuentes académicas y cientificas,
asi como bases de datos especializadas. Los datos encontrados revelaron
gue muchas empresas del sector servicios en el Peru adoptaron la
inteligencia artificial como estrategia de negocio durante la época de
pandemia, identificando diferentes aplicaciones de IA en areas como el
retail, la banca, las telecomunicaciones y los seguros. Los resultados
mostraron que la adopcion de IA tuvo un impacto significativo en las
empresas del sector servicios durante la pandemia, observandose mejoras
en la eficiencia operativa, la personalizacion de servicios, la toma de
decisiones y la experiencia del cliente. En conclusion, se determin6 que la
adopcion de inteligencia artificial como estrategia de negocio en empresas
del sector servicios en el Pert durante la época de pandemia fue
beneficiosa y permitié a las empresas adaptarse y enfrentar los desafios de

la situacion actual.

3.1.2 Antecedentes internacionales
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Saavedra (2021) realizé la tesis titulada desarrollo de un algoritmo basado
en inteligencia artificial para la edicion digital de imagenes mediante un
“filtro fotografico inteligente” que se adapta estéticamente a cualquier
imagen con apariencia distinta, el objetivo de Saavedra fue “desarrollar un
algoritmo basado en inteligencia artificial en el lenguaje Python para la
edicion digital de imagenes mediante un “filtro fotografico inteligente” que
se adapta estéticamente a cualquier imagen con apariencia
distinta”. Debido a que el objeto de estudio son las imagenes que es un
dato no medible, por lo tanto, la metodologia de investigacion que se
abordé en el problema es una metodologia cualitativa, los datos se
obtuvieron mediante la observacion y el analisis no numérico. iniciaron con
el hecho de que si se puede conseguir una unidad estética en una serie de
imagenes con la ayuda de un algoritmo basado en inteligencia artificial,
asumiendo esto, se empez0 a desarrollar el algoritmo con la ayuda de un
algoritmo genético. analizaron los resultados a manera de fotografias
editadas digitalmente, hicieron encuestas al publico objetivo para mejorar
la precision del algoritmo, esta evaluacion se realizé de manera binaria, es
decir, se cumple con la unidad establecida por la imagen base o0 no; el
banco de imagenes fue de 100 unidades, de las cuales, para considerar
gue si se mantuvo una unidad y es un producto final usable, el 80% de ellas
deben obtener un resultado positivo en la evaluacion de satisfaccion.
Finalmente concluyeron que con ayuda de un algoritmo genético basado
en inteligencia artificial es posible desarrollar un sistema que automatice la
unificacion estética de imagenes, para esto, se debe tener mucho manejo

de edicion digital de imagenes, ademas de tener conocimientos
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informaticos, es decir, que tratan imagenes, es necesario un ajuste
constante, conocer mucho el comportamiento de las imagenes y hacer una
gran cantidad de pruebas, por lo tanto, consideran que su proyecto no ha
terminado y el estudio que hicieron no queda ahi, el potencial que tiene su
desarrollo es muy importante y con el debido manejo y mejoramiento
constante del algoritmo, puede llegar a ser un producto final interesante en
el ambito comercial que facilita mucho el trabajo del publico objetivo

definido.

Pardifias (2020) desarroll6 la tesis Inteligencia Atrtificial: un estudio de su
impacto en la sociedad. El objetivo de esta tesis fue investigar el impacto
de la inteligencia artificial en la sociedad, centrdndose en su influencia en
diversos aspectos, incluyendo la fotografia. Pardifias utilizé un enfoque de
estudio exploratorio para examinar el impacto de la inteligencia artificial en
la sociedad. Realizo revisiones bibliograficas y analisis de casos de estudio
para recopilar informacion relevante sobre el tema. Se consideraron
diversas fuentes, como articulos cientificos, informes y documentos
académicos. Pardifias recopilo datos cualitativos y cuantitativos de diversas
fuentes, incluyendo estudios de investigacion, informes de organizaciones
y datos estadisticos. Estos datos se utilizaron para analizar y evaluar el
impacto de la inteligencia artificial en la sociedad, incluyendo su influencia
en la fotografia. Los datos recopilados revelaron que la inteligencia artificial
ha tenido un impacto significativo en la sociedad, incluyendo Ila
transformacion de la forma en que se capturan, procesan y comparten
imagenes fotogréficas. Se identificaron avances en la calidad de las

imagenes, la deteccion de objetos y la clasificacion de imagenes gracias a
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la aplicacion de la inteligencia artificial en la fotografia. Finalmente, Parifias,
concluyé que los resultados de la investigacion demostraron que la
inteligencia artificial ha revolucionado la fotografia, permitiendo mejoras en
la calidad de las imagenes y la automatizacion de tareas relacionadas.
Parifias, observd un aumento en la precision y eficiencia en el
procesamiento de imagenes fotograficas gracias a la aplicacion de
algoritmos de inteligencia artificial. La inteligencia artificial ha tenido un

impacto significativo en la sociedad, incluyendo la fotografia con su uso.

Paredes, Quinde (2020) realizaron la tesis titulada, Implicaciones de la
inteligencia artificial en marketing digital: Estudio de viabilidad en la Zona 3.
El objetivo de esta investigacion fue identificar la perspectiva que tenian los
gerentes de las empresas en la zona tres sobre el desarrollo de nueva
tecnologia, especificamente la inteligencia artificial, y captar el interés de la
poblacién en la adaptacion de la inteligencia artificial en las estrategias de
marketing digital. Ellos utilizaron un enfoque de investigacion de viabilidad,
donde se analizé la factibilidad y el potencial de la implementacién de la
inteligencia artificial en el marketing digital en la Zona 3, recopilaron datos
a través de entrevistas y encuestas a gerentes de empresas en la zona, los
resultados de la investigacion mostraron la perspectiva de los gerentes de
empresas en la zona tres sobre el desarrollo de la inteligencia artificial y su
viabilidad en el marketing digital. Paredes y Quinde identificaron las areas
en las que la inteligencia artificial podia ser aplicada y se analizo el interés
de la poblacién en la adaptacion de esta tecnologia en las estrategias de
marketing digital. Ellos concluyeron que la inteligencia artificial tenia un

potencial significativo en el marketing digital y podia ser una herramienta
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efectiva para mejorar la eficiencia y efectividad de las estrategias de
marketing en la Zona 3, destacaron la importancia de adaptarse a las
nuevas tecnologias y aprovechar las oportunidades que ofrecia la

inteligencia artificial en el ambito del marketing digital.

3.2 Marco tedrico
3.2.1 Inteligencia artificial

Definicion y concepto de IA

La Inteligencia Artificial (IA) ha experimentado un notable progreso a lo
largo de su historia, impulsada por los avances tecnologicos y los esfuerzos
de investigacion en el campo, sus raices se remontan a mediados del siglo
XX, cuando los cientificos comenzaron a explorar la idea de construir
maquinas capaces de simular el pensamiento y el razonamiento humano.
Uno de los hitos clave en la evolucion de la IA fue el desarrollo del primer
programa de ajedrez en la década de 1950. El programa, conocido como
"Turbo Champ" y creado por Alan Turing, senté las bases para el desarrollo
de algoritmos de toma de decisiones y busqueda de jugadas Optimas

(Turing, 1953).

A lo largo de las décadas siguientes, se produjeron avances significativos
en areas como el procesamiento del lenguaje natural, la visidbn por
computadora y el aprendizaje automatico. En la década de 1980, se
popularizaron las redes neuronales artificiales, que imitan el
funcionamiento del cerebro humano y son fundamentales en muchos

enfoques modernos de la IA (Rumelhart et al., 1986).
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La aparicion de grandes cantidades de datos y el crecimiento exponencial
del poder computacional en las ultimas décadas han impulsado aun mas el
desarrollo de la IA. El aprendizaje automatico, en particular, se ha
convertido en un enfoque central en el campo, permitiendo a las maquinas
aprender de los datos y mejorar su rendimiento con el tiempo (Mitchell,

1997).

En la actualidad, la IA ha alcanzado logros destacados en areas como el
reconocimiento de voz, la traduccién automatica, los vehiculos autbnomos
y los asistentes virtuales. Estos avances han sido posibles gracias a
algoritmos avanzados, modelos de aprendizaje profundo y el uso de
grandes conjuntos de datos para entrenar y perfeccionar los sistemas de

IA (LeCun et al., 2015).

Aplicaciones de la IA en el mundo corporativo

La IA tiene aplicaciones en una amplia gama de campos, como la medicina,
la industria, el comercio y el transporte, en medicina, se utiliza para el
diagnostico y el desarrollo de tratamientos mas precisos. Los sistemas de
IA pueden analizar grandes volumenes de datos médicos, como imagenes
meédicas, historias clinicas y resultados de pruebas, para identificar
patrones y anomalias que podrian ser dificiles de detectar por métodos
tradicionales (Gulshan et al., 2016). Esto permite a los médicos obtener
diagnésticos mas rapidos y precisos, y personalizar los tratamientos de

acuerdo con las caracteristicas especificas de cada paciente.
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En la industria, la IA se emplea para optimizar procesos y mejorar la
eficiencia. Los sistemas de IA pueden analizar datos de produccion,
monitorear el rendimiento de las maquinas y predecir posibles fallas o
problemas en la cadena de suministro (Peng et al., 2016). Esto ayuda a
reducir costos, minimizar tiempos de inactividad y mejorar la calidad de los

productos.

En el comercio, la IA se utiliza para mejorar la experiencia del cliente,
personalizar recomendaciones y optimizar estrategias de marketing. Los
algoritmos de IA pueden analizar datos de clientes, como preferencias de
compra, historial de navegacién y comportamiento en redes sociales, para
ofrecer recomendaciones y ofertas personalizadas (Liu et al., 2017). Esto

ayuda a las empresas a aumentar las ventas y fidelizar a los clientes.

En el transporte, la IA se utiliza para mejorar la seguridad vial, optimizar
rutas y desarrollar vehiculos auténomos. Los sistemas de IA pueden
analizar datos de trafico, condiciones climaticas y sensores del vehiculo
para tomar decisiones en tiempo real y predecir situaciones de riesgo
(Bojarski et al.,, 2016). Ademas, la IA permite desarrollar vehiculos
autonomos que pueden conducir de manera segura y eficiente, reduciendo

la dependencia de los conductores humanos.

3.2.2 Fotografia tradicional

Evolucion historica de la fotografia

La evolucion historica de la fotografia ha sido un proceso fascinante que ha

transformado por completo la forma en que capturamos y compartimos
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imagenes. Comenzando en el siglo XIX con los primeros experimentos de
la camara oscura y la fotografia quimica, se produjo un hito crucial con la
invencion de la primera camara fotografica comercialmente viable por Louis
Daguerre en 1839 (Hirsch, 2012). Esta innovacion permitio la captura de

imagenes fijas a través de la exposicion de placas sensibles a la luz.

A medida que avanzaba el siglo XIX, se desarrollaron diferentes técnicas y
mejoras tecnoldgicas en el campo de la fotografia. La introduccion de las
placas de vidrio y el uso de negativos flexibles de pelicula permitieron una
mayor flexibilidad y portabilidad en la captura de imagenes (Rosenblum,
2008). Posteriormente, la introduccion de las cAmaras de formato medio y
35 mm en el siglo XX amplié aun més las posibilidades creativas y facilitd

la popularizacion de la fotografia.

Uno de los avances mas significativos en la evolucion de la fotografia fue
la transicion de la fotografia analdgica a la digital. La llegada de las camaras
digitales en la década de 1990 revoluciono la forma en que se capturan,
procesan y comparten las imagenes. La tecnologia digital permitié la
visualizacion instantanea de las fotografias, eliminando la necesidad de
revelado y permitiendo la edicion y manipulacion directa de las imagenes

en dispositivos electronicos (Lynch, 2015).

En la actualidad, la evolucion de la fotografia continia con el avance de la
tecnologia digital y la incorporacion de la inteligencia artificial. Las camaras
digitales se han vuelto cada vez mas sofisticadas, con capacidades de alta
resolucion, enfoque automatico y deteccion de escenas. Ademas, la

inteligencia artificial se ha utilizado para mejorar el procesamiento de
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imagenes, la deteccion de rostros, el reconocimiento de objetos y la

correccion automatica de imperfecciones (Scharf, 2019).

Conceptos basicos de la fotografia tradicional

Los conceptos basicos de la fotografia tradicional son fundamentales para
comprender los principios y técnicas utilizados en esta forma de arte visual.

A continuacion, se exploraran algunos de los conceptos esenciales:

Composicion: La composicion se refiere a la organizacion y disposicion
de los elementos visuales dentro de una fotografia. Incluye aspectos como
el encuadre, la ubicacion de los sujetos y la distribucién de los elementos
en el plano de la imagen. Una composicion efectiva puede guiar la atencién
del espectador y transmitir emociones o mensajes especificos (Bajtin,

2010).

Exposicion: La exposicion se refiere a la cantidad de luz que alcanza el
sensor o la pelicula fotografica durante la captura de una imagen. Se
determina mediante la combinacion de tres elementos: la apertura del
diafragma, la velocidad de obturacion y la sensibilidad 1SO. Una correcta
exposicion garantiza que la imagen tenga un equilibrio adecuado de luces

y sombras (Langford, 2013).

Enfoque: El enfoque se refiere a la nitidez y claridad de los detalles en una
imagen. El fotografo puede elegir enfocar un solo punto o una zona amplia
de la imagen, lo que puede tener un impacto significativo en la percepcion
y la intencion de la fotografia. El enfoque se controla ajustando la distancia

focal y la apertura del diafragma (Rodriguez, 2016).
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Profundidad de campo: La profundidad de campo se refiere a la zona de
la imagen que aparece nitida y enfocada. Puede ser amplia, donde tanto
los elementos cercanos como los lejanos estan enfocados, o reducida,
donde solo un punto especifico esta nitido y el resto de la imagen aparece
borrosa. La profundidad de campo se controla ajustando la apertura del

diafragma (Freeman, 2015).

lluminacion: La iluminacion es un elemento clave en la fotografia que
afecta el aspecto general de la imagen. Puede ser natural o artificial, y su
direccion, intensidad y temperatura de color pueden crear diferentes
efectos y atmosferas en la fotografia. El uso creativo de la iluminacion es
fundamental para resaltar los sujetos y crear una estética visual Unica

(Pérez, 2017).

Aplicaciones de la fotografia en el mundo corporativo

Las aplicaciones de la fotografia en el mundo corporativo abarcan diversas
areas y desempefian un papel crucial en la comunicacion visual de las

empresas. A continuacion, se exploraran algunas de estas aplicaciones:

Fotografia de productos: La fotografia de productos es esencial para la
presentacion y promocion de los productos de una empresa. Las imagenes
de alta calidad y atractivas son fundamentales para destacar las
caracteristicas y beneficios de los productos, ya sea para su inclusion en
catadlogos impresos, sitios web de comercio electronico o materiales
publicitarios. Estas fotografias deben capturar los detalles, texturas y
colores de manera precisa para generar interés y atraer a los clientes

potenciales (Gonzalez, 2012).
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Fotografia corporativa: La fotografia corporativa se utiliza para representar
visualmente a la empresa, su cultura, sus empleados y su entorno de
trabajo. Estas imagenes suelen ser utilizadas en sitios web corporativos,
perfiles de redes sociales, informes anuales y material promocional. La
fotografia corporativa busca transmitir los valores, la identidad y la
profesionalidad de la empresa, asi como establecer una conexion

emocional con los clientes y socios comerciales (Valdés, 2017).

Fotografia de eventos corporativos: La fotografia de eventos corporativos
es clave para documentar conferencias, seminarios, ferias comerciales,
lanzamientos de productos y otras actividades corporativas. Estas
imagenes capturan momentos importantes, presentaciones, interacciones
entre los participantes y la atmosfera del evento. La fotografia de eventos
corporativos puede ser utilizada para informes, promocion futura,

relaciones publicas y memorias del evento (Pérez, 2014).

Fotografia arquitectonica: La fotografia arquitectonica se utiliza para
capturar edificios, infraestructuras y espacios corporativos. Estas imagenes
son fundamentales para mostrar el disefio, la estructura, los detalles y el
ambiente de los espacios empresariales. La fotografia arquitectonica puede
ser utilizada en presentaciones, informes de proyectos, material
promocional y publicidad de empresas de arquitectura, construccion y

bienes raices (Torres, 2016).

3.2.3 Interseccion entre la lA y la fotografia

Areas especificas de aplicacion de la IA en la fotografia

38



Reconocimiento y clasificacion de imagenes: La IA ha avanzado en el
desarrollo de algoritmos capaces de reconocer Yy clasificar objetos, rostros,
paisajes y otros elementos presentes en una imagen. Estos sistemas
utilizan técnicas de aprendizaje automatico y redes neuronales para
analizar caracteristicas visuales y asignar etiquetas a las imagenes. Esto
tiene aplicaciones en la organizacién y busqueda de grandes volimenes
de imagenes, la identificacion de objetos en fotografias de seguridad, entre

otros (LeCun et al., 2015; Cabanas et al., 2020).

Mejora de la calidad de las imagenes: Mediante algoritmos de IA, es posible
mejorar la calidad de las imagenes al corregir el ruido, ajustar la
iluminacién, realzar detalles y reducir la distorsién. Estos sistemas utilizan
técnicas de procesamiento de imagenes y aprendizaje automatico para
analizar patrones y realizar ajustes automaticos que mejoran la apariencia
de las fotografias. Esto puede resultar en imagenes mas nitidas, con
colores mas precisos y mejor balance de exposicion (Ignatov et al., 2018;

Torres-Sospedra et al., 2021).

Generacion automatica de contenido visual: La IA también puede utilizarse
para generar contenido visual de manera automatica. Por ejemplo, existen
sistemas que son capaces de crear imagenes realistas a partir de
descripciones 0 conceptos visuales. Esto tiene aplicaciones en la
generacion de ilustraciones, disefio grafico y creacion de contenido visual

personalizado (Zhang et al., 2017; Vinyals et al., 2016).

Deteccion y eliminacion de manipulacion de imagenes: La IA puede ser

utilizada para detectar manipulaciones en imagenes, como alteraciones
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digitales o ediciones fraudulentas. Los sistemas de IA pueden analizar
patrones de pixelacion, inconsistencias en la iluminacion y otras
caracteristicas visuales para identificar posibles manipulaciones. Esto es
especialmente relevante en areas como el periodismo, la forensia digital y
la autenticaciéon de imagenes (Hsu et al., 2018; Camara-Chavez et al.,

2020).

Automatizacion de procesos fotograficos mediante 1A

La automatizacién de procesos fotograficos mediante IA ha abierto nuevas
posibilidades para agilizar y mejorar diversas tareas relacionadas con la
captura, edicion y gestion de imagenes. A continuacién, se exploraran

algunas aplicaciones destacadas de la IA en este campo:

Enfoque automatico y seguimiento de objetos: La IA ha permitido el
desarrollo de sistemas de enfoque automatico avanzados que son capaces
de identificar y seguir objetos en tiempo real. Estos sistemas utilizan
algoritmos de visién por computadora y técnicas de aprendizaje automatico
para detectar y mantener el enfoque en sujetos especificos, como
personas, animales o vehiculos, incluso en situaciones de movimiento

rapido o entornos complejos (Sanchez et al., 2019).

Optimizacion de la composicion fotografica: La IA también ha demostrado
su capacidad para ayudar a los fotografos a mejorar la composicion de sus
imagenes. Mediante el andlisis de patrones visuales, algoritmos de IA
pueden proporcionar recomendaciones sobre la colocacion de elementos,

el equilibrio de la imagen y la eleccion de encuadres, ayudando a los
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fotdgrafos a capturar imagenes mas atractivas y visualmente equilibradas

(Campos-Diaz et al., 2020).

Reconocimiento de escenas y etiquetado automatico: La IA ha facilitado la
clasificacion y etiquetado automatico de imagenes mediante el
reconocimiento de escenas y objetos presentes en las fotografias. Los
sistemas de IA utilizan modelos entrenados para identificar paisajes,
arquitectura, objetos especificos y otros elementos visuales, lo que permite
una organizacion mas eficiente y una bisqueda mas precisa de imagenes

en grandes bases de datos (Ramos et al., 2017).

Mejora y restauracién automéatica de imagenes: Mediante algoritmos de IA,
es posible mejorar y restaurar automaticamente la calidad de las imagenes
dafadas, borrosas o de baja resolucion. Estos sistemas utilizan técnicas de
aprendizaje automatico y procesamiento de imagenes para reconstruir
detalles perdidos, reducir el ruido y mejorar la claridad de las fotografias, lo
gue puede resultar especialmente util en la restauracion de imagenes

antiguas o dafadas (Torres et al., 2018).

Mejora de la calidad de las imagenes mediante técnicas de IA

La mejora de la calidad de las imagenes es un aspecto fundamental en la
fotografia tradicional, y la inteligencia artificial (IA) ha demostrado ser una
herramienta poderosa en este campo. Mediante técnicas de IA, es posible
mejorar diversos aspectos de una imagen, como la nitidez, el contraste, el
balance de color y la reduccion de ruido, entre otros. A continuacion, se
exploraran algunas de las técnicas de IA mas utilizadas para mejorar la

calidad de las imagenes en el ambito fotografico.
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Una de las técnicas mas destacadas es el uso de redes neuronales
convolucionales (CNN, por sus siglas en inglés). Estas redes han
demostrado su eficacia en tareas de procesamiento de imagenes, incluida
la mejora de la calidad. Las CNN son capaces de aprender patrones
complejos a partir de grandes conjuntos de datos y aplicar estos
conocimientos para mejorar imagenes. Mediante el entrenamiento con
imagenes de alta calidad y sus correspondientes versiones de baja calidad,

las CNN pueden aprender a generar imagenes mejoradas y mas nitidas.

Otra técnica utilizada es el supermuestreo o super-resolucion, que consiste
en aumentar la resolucion de una imagen de baja calidad para obtener una
version de mayor resolucion y detalle. La IA se ha utilizado para desarrollar
algoritmos de sobremuestreo basados en el aprendizaje profundo, que
pueden generar imagenes de alta resolucion a partir de imagenes de baja
resolucion. Estos algoritmos aprovechan el conocimiento aprendido de
grandes conjuntos de datos para inferir detalles adicionales y mejorar la

calidad de la imagen.

Ademas, se han desarrollado técnicas de IA para mejorar el contraste y el
balance de color de las imagenes. Estas técnicas utilizan modelos de
aprendizaje automatico para analizar el contenido de la imagen y ajustar
automaticamente los niveles de contraste y los tonos de color para lograr
una apariencia mas equilibrada y atractiva. Algunos enfoques incluso
permiten realizar ajustes selectivos en diferentes regiones de la imagen, lo

gue brinda mayor control sobre la mejora de la calidad.
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Es importante destacar que el uso de técnicas de IA para mejorar la calidad
de las imagenes no pretende reemplazar la habilidad y la vision artistica del
fotdgrafo, sino complementarlas. Estas técnicas pueden ser herramientas
valiosas que ayudan a los fotografos a alcanzar sus objetivos creativos y

obtener resultados de mayor calidad.

Influencia de la IA en la creatividad y la labor del fotégrafo

La influencia de la inteligencia artificial (IA) en la creatividad y la labor del
fotografo es un tema de gran relevancia en el contexto actual. A medida
que la IA se ha ido incorporando en el campo de la fotografia, ha surgido
un debate sobre cémo esta tecnologia afecta la labor creativa y artistica del
fotografo, asi como su rol en el proceso fotografico. A continuacién, se

explorara la influencia de la IA en estos aspectos clave.

En primer lugar, la IA ha brindado a los fotografos nuevas herramientas y
posibilidades creativas. Algoritmos de IA avanzados pueden generar
automaticamente composiciones, estilos y efectos fotograficos, lo que
permite a los fotografos experimentar con nuevas ideas y enfoques
creativos. Estas herramientas pueden servir como una fuente de inspiracion
y facilitar la exploracion de nuevas formas de expresion artistica en la

fotografia.

Sin embargo, surge la pregunta de si el uso de la IA en la generacion de
ideas y estilos fotogréaficos puede afectar la originalidad y autenticidad del
trabajo del fotografo. Algunos criticos argumentan que al depender en gran
medida de algoritmos y técnicas predefinidas, se corre el riesgo de que las

imagenes generadas sean similares entre si y carezcan de la vision
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personal del fotografo. Es importante tener en cuenta que, aunque la IA
puede ser una herramienta poderosa, la creatividad y la vision artistica
siguen siendo elementos fundamentales que diferencian el trabajo de un

fotégrafo.

Ademas de su influencia en la creatividad, la IA también ha impactado la
labor del fotografo en términos de eficiencia y productividad. Al automatizar
tareas como el etiquetado y clasificacion de imagenes, la IA permite a los
fotografos ahorrar tiempo y dedicar mas recursos a la parte creativa de su
trabajo. Ademas, la IA también puede ayudar en la gestion y organizacion
de grandes volumenes de imagenes, facilitando el acceso rapido y eficiente

a archivos fotogréficos.

Es importante mencionar que la IA no reemplaza la habilidad y experiencia
del fotégrafo, sino que complementa su labor. La tecnologia puede ser una
aliada en el proceso creativo, brindando nuevas herramientas y
oportunidades, pero depende del fotografo utilizarla de manera consciente

y mantener su vision personal en el trabajo fotografico.

3.2.4 Influenciade lalA en el mercado de la fotografia

Cambios en los modelos de negocio fotogréaficos debido ala IA

La incorporacion de la inteligencia artificial (IA) ha generado cambios
significativos en los modelos de negocio fotograficos. Con la
automatizacion de tareas como el etiquetado y la clasificacion de imagenes,
los fotografos ahora pueden centrarse mas en aspectos creativos y en la

relacion con los clientes. Ademas, la 1A ha permitido la creacion de servicios
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basados en algoritmos que brindan funciones de edicion automaticas y
mejoras de imagen en tiempo real. Esto ha llevado a una mayor eficiencia
en la produccion fotografica y a la adaptacion de los modelos de negocio
existentes para aprovechar las ventajas de la IA. "La inteligencia artificial
ha permitido la automatizacion de tareas como el etiquetado y la
clasificacion de imagenes, lo cual ha impactado significativamente los
modelos de negocio fotograficos" (Ahn, J., & Kim, S., p. 87-94). "La
inteligencia artificial ha transformado los modelos de negocio fotograficos
al automatizar tareas como el etiquetado y la clasificacion de imagenes.
Esto ha permitido a los fotografos enfocarse en actividades mas creativas
y en la interaccion con los clientes, mejorando la calidad de los servicios

ofrecidos" (Photography Life, 2021,p.15).

Ahn y Kim resaltan como la automatizacion de tareas, como el etiquetado
y la clasificacion de imagenes, ha permitido a los fotégrafos enfocarse en
aspectos creativos y en la relacion con los clientes. Ademas, se menciona
como los servicios basados en algoritmos de IA ofrecen funciones de
edicion automatica y mejoras de imagen en tiempo real, lo que mejora la

eficiencia en la produccion fotogréfica.

Photography Life afirma que la IA ha transformado los modelos de negocio
fotograficos al automatizar tareas clave y permitir a los fotografos brindar
servicios de mayor calidad. Al hacerlo, la IA ha mejorado la capacidad de
los fotografos para enfocarse en aspectos creativos y en la interaccion con
los clientes, lo que ha llevado a una experiencia mejorada y mas

personalizada.
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Ambos enfatizan como la IA ha revolucionado la industria fotografica al
ofrecer eficiencia, automatizacion y personalizacion. Ademas, resaltan
como los modelos de negocio fotograficos se han adaptado para
aprovechar las ventajas de la IA y proporcionar servicios de mayor calidad

a sus clientes.

Creemos que la integracion de la inteligencia artificial (I1A) en la industria
fotogréafica ha generado cambios significativos en los modelos de negocio.
Como se menciond en las citas anteriores, la automatizacion de tareas
como el etiquetado y la clasificacion de imagenes ha permitido a los
fotografos dedicar mas tiempo a aspectos creativos y a la relacion con los
clientes. Esto ha mejorado la calidad de los servicios fotogréaficos al

enfocarse en la personalizacion y la experiencia del cliente.

Ademas, la IA ha facilitado el desarrollo de servicios basados en algoritmos
gue ofrecen funciones de edicion automatica y mejoras de imagen en
tiempo real. Estos avances tecnoldgicos han llevado a una mayor eficiencia
en la produccion fotogréfica, permitiendo a los fotografos ofrecer resultados

de mayor calidad en menos tiempo.

En resumen, la IA ha transformado los modelos de negocio fotograficos al
automatizar tareas previamente realizadas por los fotografos, como el
etiquetado y la clasificacion de imagenes. Esto ha permitido una mayor
eficiencia operativa y ha liberado tiempo para que los fotografos se centren
en aspectos mas creativos y en la interaccion con los clientes. Ademas, la
IA ha permitido el desarrollo de servicios de edicion automatica y mejora de

imagen en tiempo real, mejorando la calidad de los servicios fotograficos.
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Estos cambios han llevado a una adaptacion de los modelos de negocio
existentes para aprovechar las ventajas de la IA y ofrecer servicios mas

personalizados y eficientes.

Tendencias y perspectivas del mercado de la fotografia con la

incorporacion de la IA

La incorporacion de la IA ha dado lugar a diversas tendencias y
perspectivas en el mercado de la fotografia. Se espera que la IA continte
desempefiando un papel cada vez mas importante en la automatizacioén de
tareas, la personalizacion de la experiencia del cliente y la mejora de la
calidad de las imagenes. Ademas, la IA ha abierto nuevas oportunidades
para la creacién de servicios y productos innovadores en el mercado
fotografico, como la implementacion de chatbots para brindar
recomendaciones personalizadas a los clientes o la utilizacion de

algoritmos de IA para generar contenido visualmente atractivo

"La implementacion de la inteligencia artificial en el mercado de la fotografia
presenta tendencias prometedoras, como la automatizacion de tareas y la
personalizacion de la experiencia del cliente" (Moreno & Sabio, 2021, p.

171).

Oportunidades y desafios para los fotografos

La integracion de la IA en el mercado de la fotografia ha generado tanto
oportunidades como desafios para los fotégrafos. Por un lado, la
automatizacion de tareas rutinarias permite a los fotografos liberar tiempo

para centrarse en aspectos mas creativos de su trabajo, como la
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composicion y la narrativa visual. Ademas, la IA ha abierto nuevas
oportunidades para la exploracion de técnicas innovadoras en la fotografia,
como la generacion de imagenes basadas en algoritmos y el uso de
sistemas de recomendacion para ofrecer servicios personalizados a los
clientes. Sin embargo, también existen desafios, como la necesidad de
mantener la autenticidad y la creatividad en un entorno cada vez mas
influenciado por la 1A, asi como la competencia con servicios de IA
automatizados en la generacion y mejora de imagenes. "La inteligencia
artificial ofrece oportunidades para los fotégrafos en términos de
automatizacion de tareas y creacion de servicios innovadores, pero también
plantea desafios en cuanto a la competencia y la preservacion de la

autenticidad" (Sanchez & Vazquez, 2021, p. 67-84).

3.2.5 Metodologia aplicada en la IA

Técnicas de produccion de datos

Para recolectar datos en el contexto de la IA en la fotografia, se pueden
utilizar diversas técnicas. Una opcion es realizar entrevistas con fotégrafos,
expertos en IA y profesionales del mercado fotografico para obtener
informacion cualitativa sobre su experiencia y perspectivas. Ademas, la
observacion participante en eventos o comunidades relacionadas con la
fotografiay la IA puede proporcionar una comprension mas profunda de las
interacciones y dinamicas en el mercado. Asimismo, la exploracion de
bases de datos preexistentes con imagenes etiquetadas o informacion
relevante puede permitir el andlisis de datos cuantitativos para respaldar
los hallazgos cualitativos. Por ultimo, la generacion de datos sintéticos,

mediante el uso de algoritmos generativos, puede simular escenarios
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especificos y analizar su impacto en el mercado de la fotografia. "Para
obtener datos relevantes en el contexto de la IA en la fotografia, se pueden
utilizar técnicas como entrevistas con fotografos y profesionales del
mercado fotografico, asi como la exploracion de bases de datos

preexistentes” (Artacho & Pérez, 2021, p. 34).

Andlisis de documentos

El analisis de documentos desempefia un papel fundamental en la
investigacion cualitativa en el contexto de la IA en la fotografia. Mediante el
andlisis de documentos como articulos cientificos, informes de mercado,
entrevistas a expertos y casos de estudio, se pueden obtener datos
adicionales y perspectivas relevantes. Estos documentos pueden
proporcionar informacion sobre el impacto de la IA en el mercado
fotogréfico, las tendencias actuales y las practicas emergentes. El andlisis
de documentos también puede ayudar a contextualizar los resultados
obtenidos de otras técnicas de recoleccion de datos y proporcionar una
vision méas completa de la influencia de la IA en la fotografia tradicional. "El
andlisis de documentos, como articulos cientificos y casos de estudio, es
esencial para comprender el impacto de la IA en el mercado fotogréfico y
contextualizar los resultados de otras técnicas de recoleccion de datos"

(Diaz, Lozano, & Ribeiro, 2019, p. 45).

Analisis o resultados

El analisis de resultados en el contexto de esta tesis se centra en examinar
y dar sentido a los datos cualitativos recopilados sobre la influencia de la

inteligencia artificial (IA) en el mercado de la fotografia tradicional. Se
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emplearan diversas técnicas de analisis cualitativo para identificar patrones
tematicos, tendencias emergentes y perspectivas relevantes en los datos

recopilados.

En primer lugar, se realizard un proceso de codificacion abierta para
identificar unidades de significado en los datos (Charmaz, 2014). Esta
codificacion se basara en categorias y conceptos emergentes que surgiran
del analisis detallado de las entrevistas, observaciones y documentos

recopilados.

A continuacion, se aplicara el analisis teméatico para agrupar y organizar las
unidades de significado en temas y subtemas relevantes (Braun & Clarke,
2006, p. 77-101). Esto permitira una comprension mas profunda de los
patrones y conexiones en los datos relacionados con la influencia de la 1A

en el mercado de la fotografia.

Ademas, se llevarad a cabo un analisis de contenido de los documentos
relevantes recopilados, como articulos cientificos y estudios de mercado,
para obtener una perspectiva mas amplia sobre las tendencias y cambios

en el mercado fotografico debido a la IA (Krippendorff, 2018, p. 67).

El andlisis de resultados se apoyara en citas y ejemplos especificos
extraidos de los datos cualitativos y los documentos analizados. Estas citas
y ejemplos respaldaran los hallazgos identificados, proporcionando una

base solida para las conclusiones y recomendaciones de la tesis.
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3.3 Definicion de términos basicos
Inteligencia Artificial: Se refiere a la capacidad de una maquina o sistema
para simular el pensamiento humano y realizar tareas de forma autonoma,

utilizando algoritmos y modelos de aprendizaje automatico.

Fotografia: Es el arte, la técnica o el proceso de capturar imagenes
mediante la utilizacion de la luz, ya sea en forma de radiacion
electromagnética o particulas de luz, en un medio fotosensible, como una
pelicula o un sensor electronico. La fotografia permite la creacion de
imagenes fijas que representan momentos, objetos, personas o lugares,
preservando asi recuerdos, comunicando mensajes visuales y expresando

la creatividad del fotografo.

Mercado: Es el espacio donde se encuentran la oferta y la demanda de
bienes, servicios o productos. Se refiere a un conjunto de transacciones
comerciales entre compradores y vendedores que interactian para
intercambiar bienes o servicios a traves de diversos canales de distribucion.
El mercado se rige por las leyes de la oferta y la demanda, y esta
influenciado por factores econémicos, sociales, culturales y tecnolégicos
que determinan la interaccion entre los diferentes actores. En el contexto
de la fotografia, el mercado se refiere al &mbito en el que se realizan
transacciones comerciales relacionadas con la compra y venta de equipos

fotogréficos, servicios de fotografia, productos impresos, entre otros.

Influencia: Hace referencia al efecto, impacto o cambio que produce un
factor o fendmeno en otro, en este caso, la influencia de la Inteligencia

Artificial en el mercado de la fotografia tradicional.
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CAPITULO IV: SUPUESTOS Y CATEGORIAS
4.1 Formulacion de hipétesis principales y derivadas
4.1.1 Supuesto principal
La inteligencia artificial influye en el mercado de la fotografia tradicional
4.1.2 Supuestos derivados

1.La inteligencia artificial influye en las empresas tradicionales
2.La inteligencia artificial perjudica a las empresas e independientes
3.La inteligencia artificial beneficia a las empresas e independientes

4.2 Operacionalizacion de categorias

C1: Inteligencia artificial

Se define inteligencia artificial como la capacidad de los sistemas
informéticos para realizar actividades que normalmente requieren de la
inteligencia humana, como el aprendizaje, la toma de decisiones o la
ejecucion de una tarea especifica. Operacionalmente se entiende que el

uso de inteligencia artificial se orienta a tres dimensiones como:

e Tecnologia
e Efectividad y precision

e Accesibilidad

C2: Produccion y postproduccion de fotografia usando inteligencia

artificial

Se define Produccién y postproduccion de fotografia cuando existe el uso

de inteligencia artificial para las actividades involucradas en la generacion,
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manipulacion y mejora de fotografias utilizando herramientas y software de

edicion de fotografia que incorporen caracteristicas de inteligencia artificial.

Operacionalmente se entiende que el desarrollo de produccion vy
postproduccién de fotografia usando inteligencia artificial se orientan a tres

dimensiones:

e Reduccién de costos
e Mejoramiento de la calidad

e Mercado
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CAPITULO V: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

5.1 Disefio metodoldgico

Tipo: Basica, ya que, se desea obtener una comprension completa y
profunda del impacto de la inteligencia artificial en la industria de la
fotografia explorando las experiencias y puntos de vista de fotografos
independientes, empresas relacionadas con la fotografia y consumidores
de servicios de fotografia, lo que permitiria comprender cémo la inteligencia

artificial ha afectado el mercado desde diferentes perspectivas.

Enfoque: El enfoque sera cualitativo ya que permitira explorar las
experiencias y perspectivas de los fotégrafos en relacion con el uso de la
IA en su trabajo. Ademas, este enfoque ayudara a comprender la
complejidad de la interaccion entre la IA y la fotografia tradicional y explorar

las practicas de utilizar la IA en este campo.

Disefio: Se utilizara un enfoque exploratorio debido a que no tenemos
muestra tampoco y se tiene una comprension limitada del impacto de la 1A
en la fotografia con poca informacion, por ello se explorara de manera mas
amplia y flexible el problema de investigacion, lo que nos ayudara a
identificar elementos y definiciones esenciales, asi como las experiencias y

perspectivas de los actores involucrados en el mercado de la fotografia.

Nivel: El nivel de estudio que se usard en esta investigacion sera un
estudio de caso ya que se analizara y comparard como los fotégrafos
peruanos se han ajustado a la influencia de la inteligencia artificial en su

mercado de la fotografia.
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5.2

5.3

5.4

5.5

Disefio muestral

Se usara un meétodo inductivo, que se enfoca en la observacion y analisis
de casos particulares para llegar a conclusiones generales, el disefio
muestral serd por seleccion intencional o por juicio. Este disefio permitira
seleccionar especificamente a los fotégrafos que hayan utilizado la IA en
sus obras y obtener informacion detallada sobre su experiencia y

percepcion sobre cdmo la IA ha influido en la fotografia tradicional.

Poblacién

La poblacion seran todos los fotografos peruanos que trabajan en el campo
de la fotografia artistica o comercial y que puedan haber utilizado la IA en

su trabajo.

Muestra

Se escogera a 5 fotografos peruanos que han utilizado la 1A en sus trabajos

fotograficos y tuvieron una influencia.

Técnica de recoleccion de datos

Se usara la entrevista para la recoleccion de datos con preguntas
seleccionadas en base al marco tedrico y objetivos planteados y como
herramienta se desarrollara la entrevista estructurada compuesta de 10

preguntas con la finalidad de obtener informacion.
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5.6 Técnicas estadisticas de procesamiento de la informacion

Se usara el anélisis comprensivo, ya que se busca comprender y analizar
los datos recopilados de forma detallada y profunda para poder extraer
informacion relevante y valiosa de las experiencias, percepciones y
practicas de los fotografos, asi como de la forma en que la inteligencia

artificial influye en la fotografia tradicional.

5.7 Resultados

5.7.1 Analisis descriptivo
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Tabla 1: Interpretacion de respuestas

Pregun
ta

Preguntas

Eder Rengifo

Alejandra Neme

Josselyn
Ordoinez
Olazabal

Silvana Orihuela
Hoces

Jose Rodriguez
Zavalaga

Conclusion

P.1

¢Coémo
describirias tu
experiencia
en la industria
de la
fotografia?

Eder Rengifo
Briones lleva cinco
afios trabajando
en la industria de
la fotografia y el
disefio, lo que le
brinda cierto
conocimiento y
experiencia en el
tema.

Alejandra Neme
describe su
experiencia en la
industria de la
fotografia como
laboral y también
como un hobby
gue le permite
ejercitar su vida.
Ademas,
menciona que vive
de ello, lo que
indica que tiene
experiencia tanto
en el aspecto
profesional como
en el personal.

Josselyn
Ordéfiez
Olazébal tiene 4
afios de
experiencia
trabajando
como freelance
en fotografia y
disefio gréfico,
enfocandose
especialmente
en eventos
como
matrimonios y
contenido
corporativo.

fotografia de moda
y la describe como
un oficio en
constante cambio.
Destaca la
importancia de las

Yy SU compromiso
con el cliente.
También enfatiza
en su puntualidad y
habilidad para
sorprender a sus
clientes.

Silvana tiene 3 afios
de experiencia en la

referencias de estilo

José tiene experiencia
en la fotografia y el
disefio grafico desde su
pregrado. Ha estado
trabajando como
fotografo y disefiador
de forma independiente
en su propia empresa.
Esta experiencia le ha
dado una base soélida
en el campoyle
permite ofrecer
servicios profesionales
a sus clientes.

A través de las respuestas,
se puede observar que
todos los entrevistados
tienen experiencia en la

industria de la fotografia, ya

sea como fotografos
independientes,

profesionales autbnomos o

con su propia empresa. Esto
sugiere que poseen un
conocimiento sélido y una
trayectoria en el campo de
la fotografia.

57




P.2

¢Crees que la
introduccién de
la inteligencia
artificial ha
tenido un
impacto en el
mercado de la
fotografia? Si
es asf, ¢cémo
ha afectado tu
trabajo?

Segun Eder, hasta
el momento no ha
experimentado un
impacto directo de
la inteligencia
artificial en su
trabajo. Sin
embargo,
menciona que es
consciente de que
muchas empresas
estan utilizando 1A
para generar
fotografias en
lugar de contratar
fotografos.

Alejandra
reconoce que la
introduccién de la
inteligencia
artificial ha tenido
un impacto en el
mercado de la
fotografia. Sefiala
gue ahora hay
nuevas formas de
crear utilizando
conocimientos
fotogréficos y que
ha experimentado
una disminucién
en la cantidad de
trabajo que recibe.
También menciona
gue los clientes
creen que ella
hace menos
trabajo debido a
las tecnologias de
1A.

Segun Josselyn, la
inteligencia artificial
ha tenido un
impacto en el
mercado de la
fotografia. Aunque
considera que en la
fotografia de
eventos o
momentos reales la
IA no tiene tanto
impacto, ya que se
requiere capturar
momentos con
personas reales. Sin
embargo, menciona
que, en el caso de
iméagenes para
contenido genérico
o0 publicidad
corporativa, la 1A
puede sustituir la
fotografia al generar
imagenes mas
genéricas.

Silvana cree que
la inteligencia
artificial ha tenido
un impacto
negativo en
sectores como la
fotografia de
productos, ya
que los
fotégrafos deben
competir con
software capaz
de crear
imagenes mas
atractivas.
Aunque ain no
ha sido afectada
directamente,
espera que en el
futuro la 1A tenga
un impacto en el
modelaje de
prendas
utilizando
modelos 3D.

Jose reconoce que la
introduccién de la
inteligencia artificial ha
tenido un impacto en el
mercado de la
fotografia. Los avances
en la tecnologia y la
disponibilidad de
herramientas de
edicién de fotos han
permitido a las
personas experimentar
con la creacion y
edicion de imagenes
por si mismas. Sin
embargo, Jose ve esto
como una oportunidad
positiva, ya que los
clientes que se
enfrentan a las
limitaciones de las
herramientas de IA 'y
reconocen la
importancia de
habilidades y
conocimientos
especializados acuden
a él para obtener
resultados de calidad.

Las respuestas varian
entre los entrevistados.
Algunos mencionan
gue la inteligencia
artificial ha tenido un
impacto positivo en su
trabajo, permitiéndoles
mejorar la calidad de
sus fotografias y
adaptarse a las
demandas del mercado
actual. Otros expresan
preocupacion por la
percepcién de su
trabajo debido a la
disponibilidad de
herramientas de IA
para el publico en
general. Sin embargo,
en general, los
entrevistados parecen
reconocer la influencia
de la inteligencia
artificial en el mercado
de la fotografia.
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P.3

¢Utilizas la
inteligencia
artificial en tu
proceso de
trabajo? Si es
asi, ¢puedes
explicar cémo
la integraste
en tus
procesos
productivos?

Eder utiliza la
inteligencia
artificial en su
proceso de disefio
para generar
rapidas ideas y
conceptos
visuales, aunque
no siempre los
utiliza. Sin
embargo, hasta el
momento, no ha
utilizado 1A en su
trabajo fotografico.

Alejandra utiliza la
inteligencia
artificial para
generar nuevas
iméagenes,
encontrar
inspiracion y
simplificar su
trabajo. Ademas,
ella amplia el
conceptode IAy la
relaciona con las
herramientas que
utiliza para editar,
considerandolas
esenciales para
agilizar su

produccién.

Josselyn utiliza
la inteligencia
artificial en su

proceso de
trabajo,
principalmente
en Photoshop.
Le permite
editar fotos de
manera mas
rapida al utilizar
instrucciones y
también
complementar
fotos reales con
imagenes
generadas por
computadora en
disefios més
complejos.
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Silvana utiliza la
inteligencia artificial
para generar mood
boards y editar sus

imagenes. Valora
como la IA facilita
su trabajo,
permitiéndole
enfocarse en la
creatividad y
composicién,
mientras la
tecnologia se
encarga de tareas
mas técnicas.

Jose utiliza la
inteligencia artificial en
su trabajo,
particularmente en el
retocado y disefio de
imagenes. Las
actualizaciones y
mejoras constantes en
los programas de
edicion y disefio le han
permitido mejorar la
calidad de sus
fotografias y recibir
comentarios positivos
de sus clientes.

Algunos entrevistados
mencionan que utilizan la
inteligencia artificial en su

proceso de trabajo,

especialmente en el

retocado y disefio de
imagenes. Destacan como

las actualizaciones y
mejoras en los programas

de edicion y disefio les
permiten mejorar la calidad
de sus trabajos fotogréficos.
Esto indica una adopcion de
herramientas de IA en su
flujo de trabajo para obtener
resultados mas efectivos y
satisfacer las necesidades
de sus clientes.




P.4

En tu opinion,
jcrees que la
inclusion de la
inteligencia
artificial ha
mejorado la
calidad de tus
trabajos
fotogréficos?
¢SPorqué o
por qué no?

Segun Alejandra,
la inclusion de la

inteligencia
artificial ha que la
Segun Eder, la mejorado la inteligencia calidad de sus
inteligencia calidad de sus artificial no trabajos fotograficos
artificial se ha trabajos necesariamente al proporcionar
convertido en un fotograficos mejora la precision y ayudarla
recurso rapido porque ha calidad de sus | en tareas técnicas.
para buscar incrementado la trabajos Sin embargo,
referencias, pero | accesibilidad para fotograficos, enfatiza que ella
no ha mejorado la crear. Sin pero si aumenta | siempre tiene la
calidad de sus embargo, no la velocidad con | Ultima palabra y que
fotografias en si. | proporciona mas la que puede su creatividad y
detalles sobre generar un composicién siguen
siendo aspectos

cdmo exactamente
la IA ha mejorado
la calidad.

Josselyn indica

producto final.

Silvana cree que la
inclusion de la

inteligencia artificial
ha mejorado la

fundamentales en
su trabajo.
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Segun Jose, la
inclusion de la
inteligencia artificial ha
mejorado la calidad de

sus trabajos

fotograficos. Las
actualizaciones
tecnoldgicas en los
programas de edicién y
disefio brindan nuevas

herramientas y
opciones que le

permiten mejorar sus
fotografias y obtener

resultados mas
impresionantes.

actualizaciones tecnoldgicas

La mayoria de los
entrevistados mencionan
gue la inclusién de la
inteligencia artificial ha
mejorado la calidad de sus
trabajos fotogréficos.
Sefialan que las

y las herramientas de IA les
han permitido obtener
resultados més
impresionantes y recibir
comentarios positivos de
sus clientes. Estas mejoras
en la calidad sugieren que la
inteligencia artificial ha sido
beneficiosa en sus procesos
creativos.




P.5

¢Crees que la
inclusién de la
inteligencia
artificial ha
afectado la
forma en que
los
consumidores
visualizan el
proceso de la
fotografia? Si
es asi, ¢de
gué manera?

Eder considera
que, hasta ahora,
las personas no
ven la inteligencia
artificial como
suficientemente
buena como para
reemplazar un
buen trabajo
fotogréfico. Sin
embargo, sefiala
gue los avances
en IA son rapidos
y podriamos llegar
a un punto en el
gque eso cambie.

Alejandra
considera que la
inclusién de la
inteligencia
artificial ha
afectado la forma
en que los
consumidores
visualizan el
proceso de la
fotografia. Indica
gue ahora los
consumidores
perciben el trabajo
fotogréfico como
menos laborioso vy,
como resultado,
esperan pagar
menos o No
valoran tanto el
negocio
fotografico.

Segun
Josselyn, la
inclusion de la
inteligencia
artificial no
necesariamente
ha afectado la
forma en que
los
consumidores
visualizan el
proceso de la
fotografia en
términos de
calidad, pero si
ha aumentado
la velocidad de
entrega del
producto final.
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Silvana reconoce
que la inclusion de
la inteligencia
artificial ha afectado
la forma en que los
consumidores
visualizan el
proceso de la
fotografia. Algunas
personas pueden
pensar que el
trabajo de los
fotégrafos vale
menos porque
existen formas mas
faciles de crear
imagenes. Sin
embargo, considera
gue esta percepcion
se aplica a muchas
profesiones y no
solo a la fotografia.

Jose considera que la
inclusion de la
inteligencia artificial ha
afectado la forma en
que los consumidores
visualizan el proceso de
la fotografia. La
disponibilidad de
herramientas de edicion
y la creencia de que
cualquiera puede tomar
fotos de calidad con un
teléfono de dltima
generacion han llevado
a que se valore menos
el papel del fotégrafo
especializado.

Los entrevistados
concuerdan en que la
inclusién de la inteligencia
artificial ha afectado la
forma en que los
consumidores visualizan el
proceso de la fotografia.
Mencionan que la
disponibilidad de
herramientas de edicién y la
creencia de que cualquiera
puede obtener resultados de
calidad con un teléfono
mévil han cambiado la
percepcion del valor de los
fotografos especializados.
Esto implica un desafio para
los profesionales de la
fotografia en términos de
demostrar su experiencia y
destacarse en un mercado
mas competitivo.




Silvana percibe que
la introduccién de la Los entrevistados
Josselyn inteligencia artificial reconocen que la
considera que | ha afectado el papel introduccién de la
_ Eder cree que la Alejandra opina la inf[gli_gencia del fotografo, ya |Jose menciopa que uno inteligencia artificial ha
¢ Piensas que inteligencia que la inteligencia artlflc!al no que algunas de los desafios que ha afectado el papel de_l
la artificial puede artificial pronto necesariamente | personas ven a los | enfrentado es el cambio | fotdgrafo en la industria.
introduccion hacer que los reemplazaré a los ha afectado la fotografos con en la percepcion del Sefialan que ahora los
de la fotografos sean | fotdgrafos, aunque calidad de los | menos valor debido | valor de los fotografos | fotégrafos deben demostrar
inteligencia ViStoS COmo también c,ree que trabajos a la disponibilidad debido a la su exclusividad y
artificial ha rofesionales de AbrirA nUevas fotograficos, de herramientas y disponibilidad de especializacion en un
afectado el P . pero si ha tecnologias que herramientas de IA. mercado donde cualquiera
alto costo o lujo, | formas de vender 2 .
papel del 2 que ahora es ol trabaio aumentado la | generan imagenes Esto hallevado ala | puede tomar fotografias con
fotografo en y q’bl bt fot ,f.J velocidad de terminadas. Sin necesidad de dispositivos modernos. Esto
la industria de pc;rsr: e cr)] ener 0 iczﬁlr?n'cg{ generacion del embargo, ella demostrar su implica que los fotografos
la fotografia? me digg%ee?o?ma dezgz ur? er?fogue producto final. considera que es experiencia 'y deben adaptarse y
Si es asi, ¢de mas econémica diferente al No menciona necesario habilidades para encontrar formas de utilizar
qué manera? utilizando 1A operativo cambios adaptarse a estos destacarse en el la inteligencia artificial a su
' ' significativos en | cambios y seguir mercado. favor para mantenerse
el papel del desarrollando relevantes y diferenciarse
fotografo. habilidades para de las capacidades de los
operar con las dispositivos méviles.
nuevas tecnologias.
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¢Que

desafios has
enfrentado al

utilizar la
inteligencia
artificial en
tus trabajos
fotogréficos?

Eder menciona
que uno de los
desafios es
describir
exactamente lo
que se desea, ya
que se requiere
Ser preciso en
cuanto a la escena
y los detalles
técnicos. La IA
puede ser (til en
este aspecto, ya
que proporciona

Alejandra
menciona que uno
de los desafios es

comprender la
creacion desde
una perspectiva
técnica y no solo
desde una
perspectiva
artistica. Esto
sugiere que puede
haber una
necesidad de
adaptarse y
comprender los
aspectos técnicos
delalAen el
proceso creativo.

Josselyn no
menciona
desafios

especificos al
utilizar
inteligencia
artificial en sus
trabajos
fotogréficos.
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Silvana destaca que
el principal desafio
al utilizar la
inteligencia artificial
ha sido adaptarse a
esta nueva
tecnologia y
aprender a
operarla. Aunque
considera que tener
conocimientos en el
tema es
fundamental,
también reconoce
gue una vez que se
domina el uso de la
IA, se puede ser
mas eficiente en el
trabajo.

Jose considera que la
inteligencia artificial es
el presente y el futuro
de la fotografia. Ve la
necesidad de adaptarse
y encontrar formas de
aprovechar esta
tecnologia para
mantenerse relevante
en el mercado.

Los desafios mencionados
por los entrevistados
incluyen la competencia con
las habilidades de edicion
de los consumidores debido
a la accesibilidad de
herramientas de IA, asi
como la necesidad de
adaptarse constantemente a
las actualizaciones
tecnoldgicas en el campo de
la fotografia. Estos desafios
sugieren que la inclusion de
la inteligencia artificial ha
cambiado la dindmica del
trabajo fotografico y requiere
que los profesionales se
mantengan actualizados y
encuentren formas de
destacarse.




P.8

¢Crees que la
inteligencia
artificial es el
futuro de la
fotografia o
crees que es

solo una

herramienta

complementar

ia?

Segun Eder, la
inteligencia
artificial puede ser
una herramienta
complementaria
importante que
ayuda a abaratar
costos tanto para
los clientes como
para los
fotografos. Sin
embargo, también
ve el riesgo de
gue disminuya la
demanda de
fotégrafos y se
convierta en un
campo mas
limitado, donde
solo los fotografos
gue puedan
ofrecer un valor
diferencial puedan
sobrevivir en la
industria.

Alejandra cree que
la inteligencia
artificial es el

futuro para
aquellos que se
adapten a ella,
pero también
considera que sera
el fin para aquellos
gue no lo hagan.

Josselyn
considera que
la inteligencia
artificial es el

futuro de la
fotografia, pero
hace la
distincion de
gue no
reemplazara la
fotografia de
eventos o
momentos
reales. Sin
embargo, cree
que la 1A
incrementara la
cantidad de
contenido visual
generado.
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Silvana ve la
inteligencia artificial
como una
herramienta de
apoyo que permitira
a los fotégrafos ser
mas eficientes en el
futuro. No cree que
reemplace por
completo el trabajo
humano, pero
considera que sera
una parte
importante de la
industria y ayudara
a los fotografos a
desarrollar su labor
de manera mas
eficiente.

Jose cree que la
inclusion de la

inteligencia artificial ha
cambiado la forma en

gue se valoran los
trabajos fotogréficos,
percibiéndose como
una profesién mas
ligera'y menos
especializada.

Las respuestas indican que
la inteligencia artificial se
percibe como parte del
presente y del futuro de la
fotografia. Los entrevistados
reconocen su utilidad y
beneficios en la mejora de la
calidad de los trabajos
fotograficos, pero también
reconocen que aun hay un
largo camino por recorrer en
términos de desarrollo y
aprovechamiento total de
las capacidades de la
inteligencia artificial en la
industria de la fotografia.




P.9

¢Crees que la
inclusién de la
inteligencia
artificial ha
cambiado la
manera en
que se
valoran los
trabajos
fotogréficos?
¢SPorqué o
por qué no?

Segun Eder la
inclusion de la
inteligencia
artificial la forma
en la que se
valora el trabajo
fotogréfico en
términos de
calidad técnica y
la perfeccion de la
imagen. Eder cree
que la 1A
contribuye en la
mejora de la
imagen y también
considera que
esto no reemplaza
la creatividad o la
interpretacion de
la fotografia.

Alejandra
considera que las
personas creen
que todo el trabajo
del fotégrafo es
hecho con
inteligencia
artificial y esa no
es la realidad de
las cosas.

Josselyn cree
que el facil
acceso ala

manipulacion de
estas
inteligencias
artificiales y
alcanzar
buenos
resultados hace
que los clientes
de este servicio
sean mas
exigentes en la
actualidad.
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Silvana ve a la
inteligencia artificial
como una
herramienta que les
abrira un nuevo rol
en el campo de la
fotografia
dependiendo de la
rama de esta
profesion. Ella
considera que hay
ciertos sectores que
seran afectados
primero.

José cree que ha

cambiado la percepcién

de su trabajo, que lo

ven como una profesién

"ligth”

Las respuestas indican que
la inclusion de la inteligencia
artificial si ha afectado el
valor del trabajo del
fotografo. Los entrevistados
perciben que se ha
banalizado la profesién y al
mismo tiempo, hay una
exigencia mayor del
mercado acerca de lo que
se espera del producto.




P. 10

JTienes
alguna
sugerencia
sobre cémo la
inclusion de la
inteligencia
artificial
podria
mejorar aun
mas la
industria de la
fotografia?

La sugerencia que
tiene Eder es usar
la IA para la
clasificacion y
organizacion de
imagenes, el
piensa que esto va
a permitir
organizarse al
momento de
ejecutar sus
funciones.

Alejandra
considera que la
industria mejorara
segln como los
profesionales usen
inteligencia
artificial, y también
gue esta
tecnologia hara
gue un trabajo
complejo se
realice de forma
mas facil.

Josselyn
considera que
la inteligencia

artificial los hara
encontrar
nuevas formas
de comercializar
su trabajo y
abarcar mas de
lo que el
esfuerzo
humano puede
llegar a
producir. Es
decir, usaran la
inteligencia
artificial a su
favor.

Silvana cree que en
el futuro estas
nuevas
herramientas
podran operar a
favor del profesional
de la fotografia y no
como un reemplazo
de la mano de obra
humana.

José sugiere usar los
puntos positivos de las
inteligencias artificiales
a favor del trabajo del

fotégrafo.

Las respuestas indican que
los entrevistados sugieren
gue la inteligencia artificial
mejorara la eficacia con la
que se va a desarrollar el
trabajo del fotografo, esto
traera un mejoramiento de

la produccién de sus
servicios si se usan estas
tecnologias en beneficio de
su oficio.
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5.7.1.1 Andlisis ligados a las hipotesis

El supuesto principal de la investigacién es: La inteligencia artificial
influye en el mercado de la fotografia tradicional. Con lo cual, debido a
los resultados obtenidos, estos respaldan este supuesto. Los
entrevistados mencionan que la inteligencia artificial ha tenido un
impacto positivo en su trabajo, permitiéndoles mejorar la calidad de sus
fotografias, adaptarse a las demandas del mercado y obtener
resultados mas impresionantes. Esto indica que la inteligencia artificial
influye en el mercado de la fotografia tradicional. Ademas, con el
estudio desarrollado demostramos que la adopcién de inteligencia
artificial en el Peru ha experimentado un aumento durante la pandemia,

lo que sugiere su influencia en el mercado.

Con respecto al supuesto especifico 1: La inteligencia artificial influye
en las empresas tradicionales, los resultados de las preguntas indican
gue algunos entrevistados utilizan la inteligencia artificial en su proceso
de trabajo, lo que implica una adopcion de herramientas de IA en las
empresas del sector servicios. Ademas, el estudio confirma la adopcion
de inteligencia artificial en empresas peruanas del sector servicios
durante la pandemia. Esto respalda el supuesto de que la inteligencia
artificial influye en las empresas tradicionales.

Con respecto al supuesto especifico 2: La inteligencia artificial perjudica
a las empresas e independientes. No se encontraron resultados

especificos que respalden este supuesto en los datos proporcionados,
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por lo cual podemos decir que, en base a las respuestas, la 1A no
perjudica a las empresas e independientes relacionados a la fotografia.
Con respecto al supuesto especifico 3: La inteligencia artificial beneficia
a las empresas e independientes. Los resultados indican que la
inclusion de la inteligencia artificial ha mejorado la calidad de los
trabajos fotograficos y ha permitido obtener resultados mas
impresionantes. Esto sugiere que la inteligencia artificial beneficia tanto
a las empresas como a los fotégrafos independientes en el mercado de
la fotografia tradicional.

En resumen, los resultados obtenidos en la investigacion respaldan el
supuesto principal de que la inteligencia artificial influye en el mercado
de la fotografia tradicional. Ademas, indican que la inteligencia artificial
beneficia tanto a las empresas como a los fotégrafos independientes
en este mercado. Sin embargo, no se encontraron resultados
especificos que respalden el supuesto de que la inteligencia artificial

perjudica a las empresas e independientes.
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CAPITULO VI: DESARROLLO DE LA PROPUESTA DE INNOVACION

6.1 Alcance esperado

6.2

El alcance esperado de la investigacion se centra en el mercado de la
fotografia tradicional y su relacion con la inteligencia artificial (IA). Si bien,
los fotografos aiin no han implementado la inteligencia artificial como parte
de sus flujos de trabajo o la han incluido de forma consciente en su modelo

de negocio, si han tenido contacto con alguna ellas al menos una vez.

Sin embargo, todavia existe mucho desconocimiento acerca del potencial
gue tiene incluir a la inteligencia artificial en su flujo de trabajo y sobre todo,
las herramientas que ya existen y que podrian tener en cuenta para
implementarlas de manera eficiente. Ahora, buscamos acercar la
inteligencia artificial a los fotografos, en lugar de mantener la expectativa,
entenderla como parte de un cambio que necesite empezar a ser

considerado.

El alcance de la investigacion se centrara en la creacion de un programa
de capacitacion teodrico-practico. Si bien la implementacion del programa
no se llevara a cabo como parte de esta investigacion, se espera que los
resultados obtenidos a partir de la evaluacion del programa brinden
informacion valiosa para futuras implementaciones y mejoras en la

capacitacion en inteligencia artificial para fotografos.

Descripcién de la propuesta de innovacion

Basandonos en los resultados obtenidos, proponemos desarrollar un curso

tedrico-practico para la capacitacion y entrenamiento a aquellos que

69



6.3

deseen incluir la IA como herramienta para sus trabajos, lo que les
permitiria ahorrar tiempo y mejorar su productividad. Esta innovacion
estaria en linea para el uso independiente o de empresas que deseen usar
la inteligencia artificial para mejorar la eficiencia, productividad y toma de

decisiones.

Diagndstico situacional

Mercado de la fotografia tradicional:

En Perq, el mercado de la fotografia tradicional se encuentra en constante
evolucion y adaptacion a las nuevas tecnologias, incluyendo la inteligencia
artificial. Existe una amplia oferta de servicios de fotografia, tanto de
empresas como de fotégrafos independientes, lo que genera una
competencia cada vez mas fuerte. Sin embargo, se carece de cursos y

estudios practicos para aprender estas herramientas.

Influencia de la IA:

La inteligencia artificial esta teniendo una gran influencia en el mercado de
la fotografia tradicional, especialmente en el proceso de edicion y disefio

de imagenes.

Las herramientas de IA permiten mejorar la calidad de los trabajos

fotograficos y adaptarse a las demandas del mercado actual.

Adopcion de la lA:

Aunque algunos fotografos en Perd han adoptado herramientas de IA en
su flujo de trabajo, todavia existe una brecha en la adopcion de estas

tecnologias.
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Es necesario fomentar la capacitacion y entrenamiento de los fotégrafos en

el uso de herramientas de IA para mejorar su eficiencia y productividad.

Impacto en los profesionales de la fotografia:

La inclusion de la inteligencia artificial ha cambiado la dinamica del trabajo
fotogréfico y ha generado nuevos desafios para los profesionales de la

fotografia en Perd.

La accesibilidad de herramientas de IA ha generado una mayor
competencia con las habilidades de edicion de los consumidores, lo que
implica un desafio para los profesionales de la fotografia en términos de

demostrar su experiencia y destacarse en un mercado mas competitivo.

Necesidad de innovacién

Existe una necesidad de innovacion en el mercado de la fotografia
tradicional en Peru para adaptarse a la influencia de la inteligencia artificial

y mantenerse relevante en un mercado cada vez mas competitivo.

Se requiere la exploracion de nuevas soluciones y estrategias para
enfrentar los desafios y aprovechar las oportunidades que ofrece la IA en

el mercado de la fotografia.

En general, el mercado de la fotografia tradicional en Pera se encuentra en
constante evolucion y adaptacion a las nuevas tecnologias, incluyendo la
inteligencia artificial. Aunque algunos fotégrafos han adoptado
herramientas de IA en su flujo de trabajo, todavia existe una brecha en la
adopcion de estas tecnologias. La inclusion de la inteligencia artificial ha

generado nuevos desafios para los profesionales de la fotografia en Perq,
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lo que implica la necesidad de innovacion y exploracion de nuevas
soluciones y estrategias para enfrentar los desafios y aprovechar las

oportunidades que ofrece la IA en el mercado de la fotografia.

6.4 Procedimiento parala propuesta de mejora

6.4.1 Desarrollo del proyecto de innovacién

Para la elaboracion del proyecto de innovacion se disefid6 un curso
educativo que consta de 3 partes en el cual se ensefiara como usar la IA
para mejorar el trabajo fotografico. A continuacion, se presenta la

estructura del curso:

Titulo del curso: IA para Fotégrafos

Resumen del curso

En este curso, aprenderas como usar la inteligencia artificial (IA) para
mejorar tu flujo de trabajo de fotografia. Descubrirds cémo las aplicaciones
impulsadas por IA pueden ayudarte a acelerar y automatizar el
procesamiento de imagenes, escribir scripts de edicibn de imagenes
utilizando IA y aprovechar al maximo los ajustes automaticos y el retoque
de IA. También aprenderas sobre las implicaciones éticas y practicas de

usar A en la fotografia.

Estructura del curso

El curso se dividira en tres partes:

Parte I: Introduccion a la Fotografia con IA

12 lecciones de 70 minutos cada una.
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2 trabajos desarrollados.

Semana 1. ;,Qué es la fotografia con 1A?

Definicién de la fotografia con IA (Clase 01)
Como funciona la fotografia con IA (Clase 02)

Ejemplos de fotografia con 1A (Clase 03)

En esta seccidn, se presentara una definicion de la fotografia con IA, se
explicard cdmo funciona y se mostraran ejemplos de fotografia con IA. Se
discutiran las diferencias entre la fotografia tradicional y la fotografia con

IA.

Semana 2y 3. Los beneficios de usar IA en la fotografia.

Aceleracién del flujo de trabajo (Clase 04)
Automatizacion de tareas. (Clase 05)
Mejora de la calidad de imagen. (Clase 06)
Creacién de efectos unicos. (Clase 07)
Ejemplos practicos. (Clase 08)

Esta semana se desarrolla un trabajo practico. (Clase 09)

En esta seccion, se discutiran los beneficios de usar IA en la fotografia,
incluyendo la aceleracion del flujo de trabajo, la automatizacion de tareas,
la mejora de la calidad de imagen y la creacion de efectos Unicos. Se
exploraran las formas en que la IA puede ayudar a los fotografos a ser mas

eficientes y creativos.

Semana 4. Las implicaciones éticas y practicas de usar IA en la

fotografia.
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Privacidad y derechos de autor. (Clase 10)
Sesgos y discriminacion. (Clase 11)

Cambios en la industria de la fotografia. (Clase 12)

En esta seccion, se discutirdn las implicaciones éticas y practicas de usar
IA en la fotografia. Se exploraran temas como la privacidad y los derechos
de autor, los sesgos y la discriminacion, y los cambios en la industria de la
fotografia. Se discutiran los desafios éticos y practicos que surgen al utilizar

la IA en la fotografia y cémo los fotdégrafos pueden abordar estos desafios.

Parte II: Creacion de un flujo de trabajo impulsado por IA

12 lecciones de 70 minutos cada una.

2 trabajos desarrollados.

Semana 5y 6. Aplicaciones para la seleccion de imégenes, la edicion

automatica, el retoque de IA y otras tareas de fotografia.

Herramientas de seleccién de imagenes impulsadas por IA. (Clase 01)
Aplicaciones de edicion automatica de imagenes. (Clase 02)
Herramientas de retoque de IA. (Clase 03)

Otras aplicaciones de IA para la fotografia. (Clase 04)

En esta seccion, se exploraran las aplicaciones para la seleccion de
imagenes, la edicion automética, el retoque de IA y otras tareas de
fotografia. Se discutiran las herramientas de seleccion de imagenes
impulsadas por IA, las aplicaciones de edicidon automatica de imagenes, las

herramientas de retoque de IA y otras aplicaciones de IA para la fotografia.
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Se mostraran ejemplos de cdmo estas herramientas pueden mejorar el flujo

de trabajo de los fotografos.

Semana 6 y 7. Como acelerar y automatizar el procesamiento de

imagenes.

Automatizacién de tareas repetitivas. (Clase 05)
Uso de scripts de edicién de imagenes. (Clase 06)
Integracion de herramientas de IA en el flujo de trabajo. (Clase 07)

Trabajo practico. (Clase 08)

En esta seccion, se discutiran las formas en que se puede acelerar y
automatizar el procesamiento de imagenes utilizando herramientas de IA.
Se explorard la automatizacion de tareas repetitivas, el uso de scripts de
edicién de imagenes y la integracion de herramientas de IA en el flujo de
trabajo. Se mostraran ejemplos de cdmo estas técnicas pueden ahorrar

tiempo y mejorar la eficiencia en el procesamiento de imagenes.

Semana 8. Coémo escribir scripts de edicion de imagenes utilizando IA.

Introduccion a la escritura de scripts de edicion de imagenes. (Clase 09)
Herramientas y lenguajes de programacion para la escritura de scripts de
edicion de imagenes. (Clase 10)

Ejemplos de scripts de edicion de imagenes utilizando IA. (Clase 11)

Trabajo practico. (Clase 12)

En esta seccion, se discutiran los conceptos basicos de la escritura de
scripts de edicion de imagenes utilizando IA. Se exploraran las

herramientas y lenguajes de programacion utilizados para la escritura de
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scripts de edicion de imagenes y se mostraran ejemplos de scripts de
edicion de imagenes utilizando IA. Se discutiran las formas en que los
fotdgrafos pueden utilizar scripts de edicion de imagenes para mejorar su

flujo de trabajo y crear efectos unicos.

Parte Ill: Técnicas avanzadas de IA para la fotografia.

12 lecciones de 70 minutos cada una.

2 trabajos desarrollados.

Semana 9. COmo aprovechar al maximo los ajustes automaticos y el

retoque de IA.

Introduccion a los ajustes automaticos y el retoque de IA. (Clase 01)
Coémo utilizar los ajustes automaticos y el retoque de IA en la edicién de
imagenes. (Clase 02)

Ejemplos de como aprovechar al maximo los ajustes automaticos y el
retoque de IA. (Clase 03)

Trabajo practico. (Clase 04)

En esta seccion, se discutirdn los ajustes automaticos y el retoque de 1A'y
como se pueden utilizar en la edicion de imagenes. Se exploraran las
formas en que los fotdgrafos pueden aprovechar al maximo los ajustes
automaticos y el retoque de IA para mejorar la calidad de sus imagenes. Se
mostraran ejemplos de como se pueden utilizar estos ajustes para crear

efectos Unicos y mejorar la eficiencia en la edicion de imagenes.

Semana 10. Las mejores aplicaciones impulsadas por IA para la

edicion de iméagenes.
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Introduccion a las aplicaciones impulsadas por IA para la edicion de
imagenes. (Clase 05)

Las mejores aplicaciones impulsadas por IA para la edicién de imagenes.
(Clase 06)

Como utilizar las aplicaciones impulsadas por IA para la ediciébn de
imagenes. (Clase 07)

Trabajo practico. (Clase 08)

En esta seccion, se discutiran las aplicaciones impulsadas por IA para la
edicion de imagenes y como se pueden utilizar en la edicién de imagenes.
Se exploraran las mejores aplicaciones impulsadas por IA para la edicion
de imagenes y se mostraran ejemplos de como se pueden utilizar estas
aplicaciones para mejorar la calidad de las imagenes. Se discutiran las
formas en que los fotégrafos pueden integrar estas aplicaciones en su flujo

de trabajo.

Semana 11. CoOmo crear arte digital impresionante utilizando IA.

Introduccion a la creacion de arte digital utilizando IA. (Clase 09)
Como utilizar la IA para crear arte digital. (Clase 10)
Ejemplos de arte digital creado utilizando IA. (Clase 11)

Trabajo practico. (Clase 12)

En esta seccion, se discutira como se puede utilizar la IA para crear arte
digital impresionante. Se exploraran las formas en que los fotégrafos
pueden utilizar la IA para crear arte digital y se mostraran ejemplos de arte

digital creado utilizando IA. Se discutiran las formas en que los fotégrafos
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pueden integrar la creacion de arte digital en su flujo de trabajo y cédmo

pueden utilizar la IA para crear efectos Unicos y creativos.

Semana 12. Desarrollo de un proyecto fotogréafico con IA.

En esta seccion, se aplicara todos los conocimientos adquiridos en un
trabajo compuesto de 12 creaciones fotogréaficas con diferentes grados de

dificultado y enfoque. El tiempo de desarrollo consta de 1 semana.

Materiales del curso

Lecciones en video.

Introduccion a la fotografia con 1A

Herramientas de seleccién de imagenes impulsadas por 1A

Aplicaciones de edicion automética de imagenes

Herramientas de retoque de IA

Como acelerar y automatizar el procesamiento de imagenes

Cbmo escribir scripts de edicion de imagenes utilizando A

Como aprovechar al maximo los ajustes automaticos y el retoque de 1A
Las mejores aplicaciones impulsadas por IA para la edicion de imagenes

Como crear arte digital impresionante utilizando 1A

En esta seccion, se proporcionaran lecciones en video que cubriran los
temas principales del curso. Los videos estaran disefiados para ser faciles
de seguir y comprender, y proporcionaran informacion detallada sobre
coémo utilizar la 1A en la fotografia. En total, habra 3 horas de contenido en

video.

Transcripciones de todas las lecciones en video
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Para aquellos que prefieren leer en lugar de ver videos, se proporcionaran
transcripciones completas de todas las lecciones en video. Las
transcripciones estaran disefiadas para ser faciles de leer y comprender, y
proporcionaran informacion detallada sobre como utilizar la 1A en la

fotografia.

Ejemplos y demostraciones de técnicas de fotografia impulsadas por

1A

Para ayudar a los estudiantes a comprender como utilizar la IA en la
fotografia, se proporcionardn ejemplos y demostraciones de técnicas de
fotografia impulsadas por IA. Estos ejemplos y demostraciones estaran
disefiados para ser faciles de seguir y comprender, y proporcionaran

informacion detallada sobre como utilizar la 1A en la fotografia.

Ejercicios practicos y asignaciones para ayudarte a aplicar lo que has

aprendido

Para ayudar a los estudiantes a aplicar lo que han aprendido en el curso,
se proporcionaran ejercicios practicos y asignaciones. Estos ejercicios y
asignaciones estaran diseflados para ser practicos y utiles, y ayudaran a
los estudiantes a aplicar los conceptos y técnicas que han aprendido en el
curso. Nota: Los materiales del curso se basan en los resultados de la
busqueday pueden ser personalizados y ampliados segun las necesidades

y objetivos especificos de la tesis.

Requisitos previos del curso

Conocimientos basicos de fotografia y software de edicion de imagenes

Acceso a una computadora con acceso a internet
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e Familiaridad con los conceptos y terminologia de IA

6.4.2 Presupuesto

El costo para desarrollar nuestro proyecto de innovacion consta de: S/ 24
500.
Aqui se presenta el detalle estimado para el presupuesto del curso "IA para

Fotografos™:

Tabla 2: Detalle de presupuesto para proyecto de innovacion

Categoria Descripcion Costo
Personal Profesional especializado para la parte | del curso S/4,000
Personal Profesional especializado para la parte 2 del curso S/4,000
Personal Profesional especializado para la parte 3 del curso S/4,000

Materiales | Productora para el desarrollo de las grabaciones y S/8,000
material en video.

Materiales | Ejemplos y demostraciones de técnicas de fotografia S/500
impulsadas por 1A

Materiales | Adquisicibn de material para Ejercicios practicos y S/500
asignaciones.

Equipo Pago por acceso a Softwares de edicidon de imagenes. S/1500
Gastos Alquiler de estudio para grabaciones del curso (estudio) S/2,000
generales

Plataforma | Plataforma de cursos online (Creahana, platzi, etc.) S/0
para el

curso
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Total S/ 24,500

En total, el presupuesto para desarrollar nuestro proyecto de innovacion en

el mercado de la fotografia tradicional en Peru es de S/24 500.

llustraciéon 1: Portada del Curso

INTELIGENCIA
ARTIFICIAL
PARA
FOTOGRAFOS

EN ESTE CURSO APRENDERAS COMO
USAR LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL
PARA OPTIMIZAR TU TRABAJO

-

] -
DURACION: & MESES/™ / ’

-

100% ONLINE

LIVE i % . L
STREAM

(\ = — Lk ¥
RENTABILIZA /|

TU TRABAJO (¥
INVOLUCRATE
CON NUEVAS
TENDENCIAS

Nota: Esta figura muestra la portada que se cre6 para la difusion del curso
“Inteligencia artificial y la fotografia tradicional” que se desarrolla como propuesta

de mejora en este proyecto.
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CONCLUSIONES

Luego de desarrollar la presente investigacion se concluye que la inteligencia
artificial tiene un impacto significativo en el mercado de la fotografia tradicional.
Los resultados obtenidos indican que la adopcion de herramientas de IA ha
mejorado la calidad de los trabajos fotograficos y ha permitido obtener resultados
mas impresionantes. Ademas, se ha confirmado la adopcion de inteligencia
artificial en empresas peruanas del sector servicios durante la pandemia. La
inclusion de la inteligencia artificial en la fotografia tradicional es un tema
complejo y multifacético que requiere una reflexion profunda y una consideracion
cuidadosa de las implicaciones para la practica de la fotografia tradicional y para

el desarrollo de la IA en este campo.

La investigacion respalda el supuesto de que la inteligencia artificial influye en
las empresas tradicionales. Los resultados indican que algunos entrevistados
utilizan la inteligencia artificial en su proceso de trabajo, lo que implica una
adopcion de herramientas de IA en las empresas del sector servicios. Ademas,
se confirma la adopcidn de inteligencia artificial en empresas peruanas del sector

servicios durante la

No se encontraron resultados especificos que respalden el supuesto de que la
inteligencia artificial perjudica a las empresas e independientes relacionados con
la fotografia. Por lo tanto, no se puede afirmar que la IA perjudica a las empresas

e independientes.
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La investigacion respalda el supuesto de que la inteligencia artificial beneficia
tanto a las empresas como a los fotégrafos independientes en el mercado de la
fotografia tradicional. Los resultados indican que la inclusion de la inteligencia
artificial ha mejorado la calidad de los trabajos fotograficos y ha permitido obtener

resultados mas impresionantes.
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RECOMENDACIONES

Los resultados de la investigacion sugieren que la adopcién de herramientas
de inteligencia artificial puede tener un impacto positivo en la calidad de los
trabajos fotograficos. Por lo tanto, es importante que consideren la adopcion

de herramientas de IA en su préctica fotografica.

La inclusion de la inteligencia artificial en la fotografia tradicional es un tema
complejo y multifacético que requiere una reflexion profunda y una
consideracion cuidadosa de las implicaciones para la practica de la fotografia
tradicional y para el desarrollo de la IA en este campo. Es necesario seguir

realizando estudios sobre este campo.

La inteligencia artificial se ha convertido en un factor clave para la demanda
en el mercado de la fotografia, siendo un tema poco estudiado, es importante
mantenerse actualizado y profundizar con cursos y/o estudios relacionados,

para no quedar obsoleto en este mercado.
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A) MATRIZ DE CONSISTENCIA

ANEXOS

MATRIZ DE CONSISTENCIA

INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y SU INFLUENCIA EN EL MERCADO DE LA FOTOGRAFIA TRADICIONAL.

ANO 2023.

PROBLEMA

OBJETIVOS

Supuestos

inteligencia artificial

Problema Principal

Objetivo General

Supuesto General

Subcategorias Cuestionario

De qué manera la
inteligencia artificial
influye en el mercado de
la fotografia tradicional

Determinar de qué manera
la inteligencia artificial
influye en el mercado de la
fotografia tradicional

La inteligencia artificial
influye en el mercado
de la fotografia
tradicional

Conocimientos tedéricos

Tecnologia

Mercado

Problemas especificos

Objetivos especificos:

Supuestos especificos:

mercado fotogréfico




Dimensiones

Cuestionario

De qué manera la
inteligencia artificial
influye en las empresas
tradicionales

Determinar de qué manera
la inteligencia atrtificial
influye en las empresas
tradicionales

La inteligencia artificial
influye en las
empresas tradicionales

empresas tradicionales

De qué manera la
inteligencia artificial
perjudica a las empresas
e independientes

Determinar de qué manera
la inteligencia artificial
perjudica a las empresas
tradicionales

La inteligencia artificial
perjudica a las
empresas e
independientes

Fotografos independientes

De qué manera la
inteligencia artificial
beneficia a las empresas
e independientes

Determinar de qué manera
la inteligencia artificial
beneficia a las empresas
tradicionales e
independientes

La inteligencia artificial
beneficia a las
empresas e
independientes

Relacion entre las IA, las
empresas y los
independientes




B) MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE CATEGORIAS
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C)

10.

INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

¢, Como describirias tu experiencia en la industria de la fotografia?
¢,Crees gue la introduccioén de la inteligencia artificial ha tenido un impacto
en el mercado de la fotografia? Si es asi, ¢,como ha afectado tu trabajo?
¢Utilizas la inteligencia artificial en tu proceso de trabajo? Si es asi,
¢ puedes explicar cdmo la integraste en tus procesos productivos?

En tu opinion, ¢crees que la inclusién de la inteligencia artificial ha
mejorado la calidad de tus trabajos fotograficos? ¢ Por qué?

¢, Crees que la inclusion de la inteligencia artificial ha afectado la forma en
que los consumidores visualizan el proceso de la fotografia? Si es asi,
¢de qué manera?

¢ Piensas que la introduccion de la inteligencia artificial ha afectado el
papel del fotografo en la industria de la fotografia? Si es asi, ¢de qué
manera?

¢ Qué desafios has enfrentado al utilizar la inteligencia artificial en tus
trabajos fotograficos?

¢,Crees que la inteligencia artificial es el futuro de la fotografia o crees que
es solo una herramienta complementaria?

¢,Crees que la inclusion de la inteligencia artificial ha cambiado la manera
en gque se valoran los trabajos fotograficos? ¢, Por qué o por qué no?

¢ Tienes alguna sugerencia sobre como la inclusion de la inteligencia

artificial podria mejorar aun mas la industria de la fotografia?



D) VALIDACION DE EXPERTOS

INFORME DE JUCIO DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE
INVESTIGACION

I DATOS GENERALES:

1.1. Apeliidos y Nombres del experto: Dra. Roxana Alexandra Albarracin Aparicio

1.2. Cargo e institucion del experto:

Docente — ISIL - UNMSM

1.3. Nombre del instrumento: Guia de entrevista

1.4. Autor del instrumento: JUNIOR ALEXANDER JULCA GARCIA; JONATHAN JEAMPIERE
SANDOVAL BUSTAMANTE
1.5. Titulo de la investigacion INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y SU INFLUENCIA EN EL

MERCADO DE LA FOTOGRAFIA TRADICIONAL. ANO 2023.

Il ASPECTOS DE VALIDACION:

Deficiente | Regular |Buena Muy Excelente
buena
CRITERIOS INDICADORES
61-80%
00-20% 21-40% [41-60% 81-100%
Estd formulado con lenguaje X
. CLARIDAD apropiado y especifico.
Estd expresado en conductas X
- OBJETIVIDAD observables.
Adecuado al avance de la ciencia X

. ACTUALIDAD y tecnologia.

. ORGANIZACION Existe organizacion légica

Comprende los aspectos en

- SUFICIENCIA cantidad y calidad.
. INTENCIONALIDA | Adecuado para valorar aspectos X
D de las estrategias.

Basados en aspectos teoricos- X
. CONSISTENCIA cientificos

Entre los indices, indicadores y X
- COHERENCIA dimensiones.

La estrategia responde al X

. METODOLOGIA proposito del diagndstico.

El instrumento es funcional para el X
.PERTINENCIA propésito de la investigacion.

PROMEDIO DE X
VALIDACION




PERTINENCIA DE LOS ITEMS O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO

INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE INSUFICIENTE
SUFICIENTE
item 1 X
item 2 X
item 3 X
item 4 X
item 5 X
item 6 X
item 7 X
item 8 X
item 9 X
item 10 X

II. PROMEDIO DE VALORACION:
V. 85 %. V: OPINION DE APLICABILIDAD:

(x ) Elinstrumento puede ser aplicado, tal como esté elaborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

Lugar y fecha: Lima, 19/07/2023 Firma del experto

DNI N° 41981490




E) RESUMEN DEL REPORTE DE VALIDACION DE TURNITIN

PAPER NAME

SAN IGNACIO DE LOYOLA tesis VF.docx

WORD COUNT
18501 Words

PAGE COUNT
98 Pages

SUBMISSION DATE
Jul 25, 2023 5:47 PM GMT-5

® 25% Overall Similarity

Similarity Report

AUTHOR
JUNIOR ALEXANDER JULCA GARCIA

CHARACTER COUNT
103506 Characters

FILE SIZE
2.1MB

REPORT DATE
Jul 25, 2023 5:49 PM GMT-5

The combined total of all matches, including overlapping sources, for each database.

« 20% Internet database
» Crossref database
» 17% Submitted Works database

@® Excluded from Similarity Report

« Bibliographic material

Junior Alexander
Julca Garcia (Autor)

Jonathan Jeampiere
Sandoval Bustamante (Autor)

» 4% Publications database

» Crossref Posted Content database

» Quoted material

Roxana Alexandra
Albarracin Aparicio
(Asesor)



