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RESUMEN

La investigacién que se llevd a cabo tenia como propésito explorar la conexion entre la
educacion religiosa y las relaciones interpersonales en estudiantes de cuarto y quinto afio de
secundaria de la IEP Ramirez Barinaga, ubicada en San Juan de Miraflores, durante el afio
2024. Este estudio se realiz6 con un enfoque cuantitativo, de tipo aplicado y con un disefio no
experimental, utilizando herramientas de recoleccién de datos que han sido validadas para
evaluar ambas variables. Los resultados mostraron que hay una relacion significativa entre la
formacion en educacion religiosa y el desarrollo de habilidades sociales, como la comunicacién
asertiva, el respeto, la empatia y la convivencia escolar. Ademas, se not6é que los estudiantes
gue han interiorizado mas los valores religiosos tienden a mostrar actitudes prosociales y una
mayor disposicién hacia la solidaridad y el trabajo en equipo. Con base en estos hallazgos, se
sugiere la creacion de una plataforma educativa digital que potencie la ensefianza de la
educacion religiosa a través de recursos interactivos y estrategias pedagdgicas innovadoras,
con el objetivo de contribuir al desarrollo socioemocional y mejorar la convivencia en el entorno
escolar.

Palabras claves: educacion religiosa, relaciones interpersonales, valores, convivencia

escolar, estudiantes de secundaria, formacién, valores.
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ABSTRACT

The purpose of the research was to explore the connection between religious education and
interpersonal relationships in fourth- and fifth-year secondary school students at the IEP
Ramirez Barinaga, located in San Juan de Miraflores, during the year 2024. This study was
conducted using a quantitative, applied approach and a non-experimental design, using data
collection tools that have been validated to evaluate both variables. The results showed that
there is a significant relationship between religious education and the development of social
skills, such as assertive communication, respect, empathy, and school coexistence. In addition,
it was noted that students who have internalized religious values more tend to show prosocial
attitudes and a greater willingness toward solidarity and teamwork. Based on these findings,
we suggest the creation of a digital educational platform that enhances the teaching of religious
education through interactive resources and innovative pedagogical strategies, with the aim of
contributing to socio-emotional development and improving coexistence in the school
environment.

Keywords: religious education, interpersonal relationships, values, school coexistence,

secondary school students, training, values.
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